ПЛАНЫ-КОНСПЕКТЫ ЗАНЯТИЙ
РАЗДЕЛ 1. ПРЕДМЕТ И МЕТОД  ЭКОНОМИЧЕСКОЙ НАУКИ (2 часа)

Занятие № 1

Тема 1.1: Предмет и метод экономической науки.
Цель: раскрыть понятие экономической теории, предмет и методологию науки; развивать экономическое мышление.
Количество часов: 1 час.

План занятия

1. Понятие экономической теории.

2. Предмет и методы экономической теории.

Ход занятия

1. В становлении и развитии экономической науки прослеживается несколько направлений: политическая экономия, экономика, экономическая теория. Исторически первой научной школой стала с 1615 политическая экономия. Она возникла как научное понимание и обоснование экономики капитализма. Представители – У.Петти, А.Смит, Д.Рикардо. А.Маршалл, представитель неоклассической школы, определил «экономикс» - как науку, исследующую богатство,  стимулы к действию и мотивы противодействия.

Экономикс – наука теории и практики рыночной организации производства.

Экономическая теория – как учебная дисциплина, является интегральным курсом, включающим политэкономию и экономикс.

Объектом изучения являются особенности постиндустриальной экономики (смешанной социально – ориентированной экономики).

Экономическая теория – общественная наука, которя изучает поведение личностей и отдельных групп людей в процессе производственной деятельности, распределения, обмена и потребления.

Экономическая теория является фундаментом, теоретической основой всех отраслевых наук (экономика с/х, экономика строительства и т.д.) и специальных научных дисциплин (финансы, статистика, менеджмент, меркетинг, бухгалтерский учет). Они изучают экономические законы.

Экономический закон – это повторяющиеся устойчивые причинно – следственные связи и отношения между экономическими явлениями. Э.з. объективны, существуют независимо от сознания и воли людей, но выявляются людьми в процессе формирования рыночных отношений.

Особенности экономических законов:

- они носят исторический характер;

- отражают развитие общественной жизни, хозяйственной деятельности людей.

Экономика (с греческого - наука о ведении домашнего хозяйства)

1подход: Экономика – совокупность отраслей и видов производства, в которых создаются товары и услуги, определенное хозяйство.

2подход: Экономика – совокупность экономических отношений, складывающихся в системах производства, распределения, потребления и обмена, образующих определенную экономическую систему.

3подход: Экономика – наука, которая изучает функциональные или отраслевые аспекты экономических отношений.

Экономическая теория изучает экономические законы на разных хозяйственных уровнях.

Микроэкономика, макроэкономика, мезоэкономика, мегаэкономика представляют собой основные части экономической теории.

Микроэкономика – изучает поведение отдельных экономических объектов и их взаимодействие на отдельных рынках, в результате которого формируется цена на производимые блага, услуги и факторы производства. Она изучает действие самых простых экономических единиц, принимающих самостоятельные решения.

Макроэкономика – изучает закономерности функционирования национальной экономики в целом. Она анализирует взаимодействие, взаимовлияние важнейших сегментов национальной экономики: рынков труда, денег, капиталов, товаров и услуг, наиболее важные и острые проблемы национальной экономики, безработицу, инфляция, экономический рост.

Мезоэкономика – изучает законы и поведение определенных подсистем национальной экономики или отраслей (агропромышленный комплекс, военно-промышленный комплекс, экономика науки и т.д.)

Мегаэкономика – изучает законы и поведение мировой экономики в целом.

2. Предметом экономической науки является поведение людей в процессе производства благ в мире ограниченных ресурсов.

Цель: достижение максимального удовлетворения безграничных потребностей человека на основе обеспечения прибыли. Понимание предмета экономической теории по мере развития науки претерпело значительную эволюцию. Экономическая наука окончательно сформировалась в ХVII веке, когда возникла классическая политическая экономия. Тогда появилось знаменитое определение предмета политической экономии как науке о богатстве народов (А.Смит «Исследование о причинах богатства народов»). Современные школы экономической теории определяют свой предмет как изучение использования экономических благ с целью удовлетворения потребностей людей.

Экономическая теория выполняет четыре важные функции:

1.Методологическая функция – это разработка методов и средств  научного инструментария, необходимого всем экономическим наукам.

2.Позновательная функция – изучение экономических законов, изучение и описание системы экономических противоречий.

3.Практическая функция – обеспечение экономической политикой и управление производством на различных уровнях  экономики.

4.Прогнозтическая функция – на основе экономических данных к анализу экономической жизни происходит прогнозирование на микро– и макроуровне экономики.

Методы экономической науки:

- общемировоззренческие

- общенаучные

- частные методы исследования

Общемировоззренческие – материалистическая диалектика – единый метод – единый метод – в природе и в обществе все явления находятся в развитии и изменении, причем развитие идет от простого к сложному, количество переходит в качество, происходит единство.

Общенаучные –

1.метод научной абстракции – выделение наиболее существенных сторон изучаемого явления;

2.метод анализа и синтеза.

Анализ – явление делится на составные элементы, и каждый из них изучается.

Синтез – соединение расчлененных элементов в единое целое и анализ явлений.

3.индукция и дедукция.

Индукция – движение мысли от частного к общему.

Дедукция – движение мысли от общего к частному.

Частные методы исследования:

1.Эмпирический метод, статистика – сбор и описание фактов и событий. Экономисты, рассматривая события экономической жизни, регистрировали их последовательность и повторяемость. У.Петти создал статистический метод, дополнив простой сбор информации ее количественным анализом.

2.Причинно – следственный или каузальный метод заключается в выявлении причинно – следственных связей между отдельными явлениями.
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Занятие № 2

Тема 2.1: Потребности людей и их виды. Пирамида потребностей А. Маслоу.
Цель: ознакомить студентов с пирамидой потребностей А. Маслоу; развивать экономическое мышление.
Количество часов: 1 час.
План занятия

1. Потребности людей и их виды.
2. Пирамида потребностей А. Маслоу.
Ход занятия
1. Потребности – это то, что нужно человеку для поддержания жизнедеятельности. Они являются главным движущим мотивом человеческой деятельности. Широко известна группировка потребностей американского ученого А.Маслоу (пирамида Маслоу – психологическая классификация). В экономической теории различают потенциальные и платежеспособные потребности.

Потенциальной потребностью называют принципиальное желание использовать те или иные блага.

Платежеспособные потребности – те потенциальные потребности, которые обеспечены реальными денежными средствами и перерастают в спрос.

2. Согласно пирамиде А.Маслоу потребности располагаются в восходящем порядке, от «низших» к «высшим»:

1.  Физиологические потребности (еда, вода, одежда)

2.  Потребность в безопасности (защита)

3.  Потребность в социальных связях (дружба, общение)

4.  Потребность в самовыражении (достижении цели)

5.  Потребность в самоактуализации (реализация способностей)

Закон возвышения потребностей показывает, что в ходе экономического и технического развития общества круг потребностей меняется количественно и качественно.

Потребности общества безграничны, полностью неутолимы.

С течением времени потребности возрастают и имеют безграничный характер. Средства, при помощи которых удовлетворяются потребности, называются благами. Они бывают свободные, экономические, материальные, нематериальные, потребительские и производственные, общественные.

Свободные блага (неэкономические) – представляются природой в почти непрерывном объеме (воздух, вода).

Экономические блага – являются объектом или результатом экономической деятельности людей, их можно получить в количестве, ограниченном по сравнению с потребностями (товары и услуги).

Материальные блага - это дары природы и продукты производства.

Нематериальные блага – здравоохранение, искусство, театр, духовная культура, образование.

Общественные блага – национальная оборона, охрана общественного порядка, уличное освещение.
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РАЗДЕЛ 2. ИСТОРИЯ ЭКОНОМИЧЕСКОЙ МЫСЛИ (2 часа)

Занятие № 3

Тема 2.1: История экономической мысли. 
Цель: дать представление о возникновении и основных этапах развития экономической науки; развивать экономическое мышление.
Количество часов: 1 час.

План занятия

1. Экономическая мысль Древнего мира и Средневековья.
2. Экономическое учение меркантилистов.
3. Формирование классической политической экономии в Англии и Франции.
Ход занятия

1. Истоки экономической науки следует искать в учениях мыслителей древнего мира, прежде всего стран Дальнего Востока - колыбели мировой цивилизации. Первые попытки теоретически осмыслить экономическое устройство общества были сделаны в сочинениях Ксенофонта (430-335 г.г. до н.э.), Платона (428-348 г.г. до н.э.) и в меньшей степени в учении Аристотеля (384-322 г.г. до н.э.).

Ксенофонт - представитель богатой афинской аристократии - в своем трактате "Домострой" восхвалял достоинства земледелия и осуждал занятие ремеслами и торговлей. В историю экономических учений он вошел как ученый, который впервые дал анализ разделению труда, а говоря о ценности товара, рассматривал ценность как в смысле потребительской стоимости, так и в смысле меновой стоимости.

Натурально-хозяйственная концепция была характерна и для экономических взглядов Платона. В своем проекте о государственном устройстве он отвел государству функцию разрешения противоречия между многообразием потребностей людей и однообразием их способностей. По мнению Платона, частную собственность могли иметь лишь лица, не способные к политической деятельности, т.е. представители третьего сословия: земледельцы, ремесленники и торговцы. Философы, управляющие обществом, и стражи не должны иметь никакой собственности. Затрагивая вопросы товарного производства, Платон подошел к пониманию того, что в процессе обмена имеет место приведение к "соразмерности и единообразию" несоразмерных и разнообразных товаров.

Аристотель большой вклад в развитие экономической науки внес своим анализом форм стоимости, двойственности товара и развития форм торговли. Интересны его рассуждения о путях приобретения богатства и удовлетворения потребностей.

Экономическая мысль эпохи феодализма охватывает широкий круг проблем, начиная с обоснования законности владения феодальной землей, вечности деления общества на классы и кончая усилением внимания к проблемам товарно-денежных отношений. При этом, как правило, поддерживая развитие товарно-денежных отношений, кроме ростовщических, идеологи того времени стремились сохранить феодальный строй.

Политическая экономия как самостоятельная наука возникла значительно позже - в период зарождения капитали-стического строя, формирования национального рынка. Она выражала интересы буржуазии как восходящего в ту пору класса. Тогда же и появился и сам термин "политическая экономия", родившийся в результате сочетания трех древнегреческих слов: "политейя" - общественное устройство, "ойкос" - дом, хозяйство и "номос" - закон.

2. Поскольку капиталистические отношения начали складываться прежде всего в сфере торговли, то первое, раннее течение экономической мысли в XV - XVII в.в. - меркантилизм (от итальянского "мерканте" - торговец, купец)- заключалось в познании закономерностей торговли. Согласно этой теории богатство общества выражается в накоплении денег, особенно золота и серебра, в результате торговли. Из всех видов деятельности приоритет отдавался труду, занятому в торговле, прежде всего международной, поскольку он способствовал накоплению богатства. Меркантилизм не являлся еще экономической наукой. Его основные положения - результат не теоретического анализа, а простого описания наблюдаемых явлений и отчасти их классификация.

По мере проникновения капитала в сферу производства изменялись и взгляды идеологов буржуазии. Родоначальником классической буржуазной политической экономии является Уильям Петти (1623-1687 г.г.). Его экономические воззрения формировались в условиях быстрого роста капиталистических отношений в Англии. Его перу принадлежит целый ряд работ: "Трактат о налогах и сборах", "Слово мудрым", "Политическая арифметика", "Разное о деньгах". Как и многие другие исследователи экономических процессов, У. Петти не был "чистым" экономистом. Он был моряком, врачом, и в своем исследовании развивал идею активного торгового баланса. "Богатство каждой страны, - утверждал У. Петти, - заключается главным образом в той доле, которую она имеет во внешней торговле, а производство таких товаров и ведение такой торговли, которое способствует накоплению в стране золота, серебра, драгоценных камней и т.п. являются более выгодными, чем другие виды производства и торговли". ("Экономические и статистические работы". М., 1940, с. 156, 165). Отдавая дань меркантилизму, он заложил основы трудовой теории стоимости. Известную формулу Петти "труд - отец и активнейший принцип богатства, земля - его мать" можно считать одним из вариантов его учения об источнике стоимости.

3. Представителями классической буржуазной политической экономии во Франции в XVIII в. были Ф. Кенэ (1694-1774) и А.Тюрго (1727-1781). Они перенесли вопрос о происхождении общественного богатства из сферы обращения в сферу производства. При этом ограничивали последнюю только сельским хозяйством, считая, что богатство создается лишь в этой отрасли. Поэтому это направление в развитии экономической мысли получило название школы физиократов (термин образован от греческих слов "природа" и "власть"). Выдающийся английский экономист Адам Смит (1723-1790) вошел в историю как "Пророк свободной конкуренции". Величайшей его заслугой можно считать то, что в мире экономики он разглядел открытый Ньютоном в физическом подлунном мире естественный саморегулирующийся порядок. Основная идея в учении А. Смита - идея либерализма, минимального вмешательства государства в экономику, рыночного саморегулирования на основе свободных цен, складывающихся в зависимости от спроса и предложения. Главное произведение его жизни "Исследование о природе и причинах богатства народов" (1776) оказало громадное влияние на последующий век. Экономическая жизнь, по Смиту, подчинена объективным закономерностям, которые не зависят от воли и сознательных устремлений людей. Исходный пункт всего его исследования образует проблема разделения труда, которое связывает в единое общество "эгоистов-индивидов".

После исследования этой проблемы он переходит к изложению происхождения и употребления денег. Значительный вклад Смит внес в теорию стоимости, в учение о доходах, о производительном и непроизводительном труде, о капитале и воспроизводстве, об экономической политике государства.

Самым крупным экономистом эпохи промышленного переворота в Англии был Д. Рикардо (1772-1823). Он сформулировал серию экономических законов, которые вошли в сокровищницу политической экономии. Центральное место в учении Д. Рикардо занимают теории стоимости и денег, заработной платы и прибыли, земельной ренты, учение о капитале и воспроизводстве. П. Самуэльсон в своем учебнике по экономике оценивает Д. Рикардо как ключевую фигуру 19 века: "Он был одним из счастливчиков. Ученые классического, неоклассического и посткейнсианского направлений - все ведут свою родословную из его окружения. То же самое можно сказать и о марксистах-социалистах".

Подводя итоги классической школе, необходимо отметить, что основным объектом исследования здесь выступает производство как таковое, независимо от его отраслевых особенностей, а также распределение благ. Ее выдающиеся представители выдвинули и обосновали систему понятий и категорий, представляющих собой научное отражение многих экономических процессов.
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Занятие № 4 

Тема 3.2: История экономической мысли. 

Цель: дать представление о возникновении и основных этапах развития экономической науки; развивать экономическое мышление.
Количество часов: 1 час.

План занятия

1. Экономическое учение К. Маркса и Ф. Энгельса. Маржинализм. 
Ход занятия

1. Классическая политическая экономия стала основой для всего последующего развития экономической науки, поставив главные проблемы и предложив основные методы исследования. Опираясь на традиции классической школы политической экономии, К. Маркс и Ф. Энгельс в середине XIX в. создали теоретическую концепцию, получившую обобщенное название марксизм. Их идеи, рассматривающие законы развития капитализма и концепцию социализма, оказывали значительное влияние на развитие отечественной экономической теории вплоть до 1980-х гг. Параллельно с марксизмом была сформулирована теория маржинализма (от английского "предельный"), положившая начало новому неоклассическому этапу развития экономической мысли. Классиками этой теории стали экономисты австрийской школы Карл Менгер (1840 – 1921), Фридрих фон Визер (1851 – 1926), Эйген фон Бем-Баверк (1851 – 1914). Маржинализм в отличии от предшествующих школ экономического анализа исходил из использования предельных, дополнительных величин, характеризующих изменение состояния объекта анализа. В рамках неоклассического этапа выделяются и современные экономические теории, сформировавшиеся в конце XIX – начале XX вв. Их главными направлениями являются неоклассическое, кейнсианское и институционально-социологическое. Неоклассическое направление стало связываться с оформлением "нового классического экономикса", представляющего собой попытку синтезировать маржинализм и классическую политэкономию. Оно представлено современными теориями монетаризма (М. Фридмен) и неолиберализма (Ф. Хайек). Основателем кейнсианского направления является Джон Мейнард Кейнс (1883 – 1946). В его работах было дано важнейшее теоретическое обоснование государственного регулирования экономики путем проведения финансовой и денежно-кредитной политики. Родоначальником институционально-социологического направления является Торстейн Веблен (1857 – 1929). Название концепции происходит от латинского "институтиум" – учреждение, организация, установление. Все ее сторонники рассматривают экономику как систему, включающую совокупность экономических и внеэкономических факторов и отношений. Современная экономическая теория, являясь наследницей богатейшего знания, не отбрасывает ни- чего из того, что внесли в нее экономисты прошлых веков. Она продолжает их идеи, дополняя или уточняя научный анализ, поэтому этот этап развития экономической науки принято связывать с формированием новой парадигмы. Под ней понимается система основополагающих предпосылок, методов исследования, принятых в науке, а также представления ученых о способах решения поставленных проблем. Современная парадигма предусматривает возможность синтеза, а не противопоставления различных экономических школ и направлений анализа. Многие современные экономисты сделали выдающиеся открытия в теории, которые нашли свое применение на практике и способствовали совершенствованию воздействия на экономическое развитие. Свидетельством тому является ежегодное присуждение Нобелевской премии в области экономики – высшей научной награды, которая присуждается с 1969 г. В настоящее время насчитывается свыше 30 лауреатов премии. Среди них П. Самуэльсон, В. Леонтьев, М. Фридмен, Л. Канторович, К. Эрроу, Дж. Хикс, Г. Саймон, Р. Соллоу, Дж. Бьюкенен, Я. Тинберген, С. Кузнец и другие видные экономисты современности. 
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РАЗДЕЛ 3. ЭКОНОМИЧЕСКИЕ СИСТЕМЫ (2 часа)

Занятие № 5
Тема 3.1: Экономические системы.
Цель: раскрыть сущность и виды экономических систем; ознакомить с основными преимуществами и недостатками каждой из них; развивать экономическое мышление.
Количество часов: 1 час.

План занятия

1. Типы экономических систем.

2. Традиционная экономическая система.

3. Административно-плановая система

Ход занятия

1. Экономические системы – это совокупность взаимосвязанных экономических элементов, образующих определенную целостность, экономическую структуру общества.

Экономические системы прошли в своем развитии три ступени:

1. Доиндустриальное общество. В доиндустриальную эпоху господствовало натуральное сельскохозяйственное  производство. Человек был включен в биологические циклы природы, был вынужден подстраиваться под них. Производство носило ограниченный, локальный характер.

Отсутствие общественного разделения труда, замкнутость, самообеспеченность ресурсами, а также удовлетворение всех потребностей за счет собственных ресурсов составляют главные черты натуральной формы хозяйства. Технические изобретения и передовые производственные навыки распространялись крайне медленно, т.к. в условиях господства натурального хозяйства уровень производительности труда одного хозяйства не оказывал влияние на другое. Производители опирались на силу традиции, поэтому такую экономическую систему называют традиционной.

2. Индустриальное общество. Промышленная революция означала качественный скачок в развитии производительных сил, замену естественных производительных сил общественными в качестве ведущего и определяющего типа. В процессе перерастания мануфактурного производства в фабричное происходили глубокие изменения в содержании и характере труда. Индустриальный труд вытеснил аграрный, город потеснил деревню. Товарно-денежные отношения приобрели всеобщий характер.

Углубляется разделение труда, развивается его специализация, кооперация и комбинирование. Тем самым создаются предпосылки для ослабления зависимости не только от внешней природы, но и от ограниченных биологических возможностей самого человека (его физической силы, скорости движения, слуха и т.д.). Все это предъявляет новые требования к формам организации бизнеса, рациональному использованию всех ресурсов, развитию научной организации труда, производства и управления.

3. Постиндустриальное общество. В ходе НТР наука превращается в непосредственную производительную силу, возникает постиндустриальная экономика. Центр тяжести переносится в непроизводственную сферу. В современной экономической системе лимитирующим фактором становятся информация и накопленные знания.

НТР создает предпосылки для развития отношений свободной индивидуальности. Личность выступает как самоцель общечеловеческого развития, одновременно являясь орудием прогресса. Границами, отделяющими экономические системы друг от друга, являются промышленная и научно-техническая революции.

В современном мире существуют  следующие экономические системы:

а) традиционное общество; 

б) административно-плановая экономика;

в) рыночная экономика;     

г) смешанная экономика.
2. Традиционная экономика – способ организации экономической жизни, при котором земля и капитал находятся в общем владении. Ограниченные ресурсы распределяются в соответствии с существующими традициями.

Преимущества:

-  качество и добротность товаров и услуг;

-  стабильность;

-  многоукладность.

Недостатки:

-  профессия определялась с рождения;

-  медленное внедрение научно – технического прогресса;

-  беззащитность перед любыми  внешними изменениями;

-  стимулом является элементарные жизненные потребности,

-  примитивная техника.

В современном мире традиционная система сохранилась в племенах Центральной Африки, южно – и  юго-восточной Азии и в долинах реки Амазонки.

3. Административно-плановая – способ организации экономической жизни общества, при котором земля и капитал находятся в собственности государства, а распределение ограниченных ресурсов осуществляется центральными органами государства в соответствии с планами.

Основные проблемы плановой экономики:

1.  Товарный дефицит

2.  Планы не гибкие и долгосрочные

3.  Информация о реальных объемах производства продукции в стране становилась недостоверной

4.  Отсутствие у производителя свободы выбора

5.  расточительная экономика, неравномерное использование ресурсов.

Преимущества:

-  полная занятость

-  стабильные государственные цены

-  социальная защищенность населения

Недостатки:

-  низкая эффективность производства;

-  безынициативность работника в связи с уравнительной системой труда;

-  низкий уровень жизни.

Такая экономика сохранилась в Северной Кореи и на Кубе.
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Занятие № 6
Тема 3.2: Экономические системы.

Цель: раскрыть сущность и виды экономических систем; ознакомить с основными преимуществами и недостатками каждой из них; развивать экономическое мышление.
Количество часов: 1 час.

План занятия

1. Рыночная система.

2. Смешанная экономическая система.

Ход занятия

1. В настоящее время наиболее распространенной в мире стала рыночная система.

Рыночная экономика имеет следующие основные черты:

1.  Частная собственность на экономические ресурсы;

2.  Свобода предпринимательства и свобода потребительского выбора;

3.  Приоритет личного интереса, индивидуализм;

4.  Конкуренция как противовес индивидуализму;

5.  Рынок и цены как механизм саморегуляции;

6.  Рыночная направленность деятельности государства;

7.  Социальное неравенство.

Главной определяющей чертой рыночной экономики  является преобладание частной собственности, все другие черты являются производимыми от нее. Теория прав собственности впервые сформулирована Р.Коузом в 60 – е годы ХХв. С его точки зрения, собственность является не монолитом, а представляет собой набор (пучок) прав, состоящий из 11 элементов:

1.  право владения;

2.  право использования;

3.  право управления;

4.  право на доход;

5.  право на продажу;

6.  право на безопасность собственности;

7.  право на завещание и наследование;

8.  право на бессрочное обладание благом;

9.  запрещение использования, наносящего вред;

10.  право на взыскание (в уплату долгов);

11.  право на возврат полномочий собственности.

Четкое определение прав каждого собственника, разграничение элементов трех прав, их законодательное закрепление и защита называются спецификация прав собственности. Спецификация означает исключение свободного доступа к экономическим ресурсам для всех, кроме собственника.

Все рассмотренные черты рыночной экономики проявляются на рынке. Рынок – это общественный институт, сводящий вместе покупателя и продавца для сделки купли – продажи определенного товара.  Роль рынка проявляется в его функциях:

1.Информационно – побудительная – рынок дает информацию о ценах, дефиците и избытке товара, т.е. рынок выступает как конкретный механизм саморегуляции экономики;

2.Контрольно – распределительная, или регулирующая – с помощью рыночного механизма перераспределяются ресурсы в пользу данного товара и одновременно вымываются из производства товары, не выдержавшие рынка;

3.Интегральная (объединительная) – рынок связывает воедино производителей  и потребителей, это центр, объединяющий экономику в единое целое;

Рынок имеет сложную структуру, и рыночные отношения реализуются на рынках различных товаров.

2. Рыночная экономика сформировалась в ХVIII в. и является наиболее гибкой экономической системой. В своем историческом развитии она проходит следующие этапы:

1.Классический капитализм и смешанная экономика;

2.Смешанная экономика объединила в себе основные элементы плановой экономики и классического капитализма.

Отличительные черты:

-  многообразие форм собственности и видов предпринимательства.

-  государство выступает как элемент данной системы и как гарант ее существования.

-  переход к новой организации труда, ведущая роль информационных технологий.

-  увеличение роли человеческого фактора.

Модели смешанной экономики:

-  американская

-  японская

-  германская

-  скандинавская

-  китайская

Переходная экономика – это экономика, переходящая в процессе трансформации от одной экономической системы к другой.
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РАЗДЕЛ 4. СПРОС, ПРЕДЛОЖЕНИЕ И РЫНОЧНОЕ РАВНОВЕСИЕ 

(4 часа)

Занятие № 7

Тема 4.1: Спрос, закон спроса, кривая спроса.
Цель: раскрыть содержание понятия спроса; ознакомить с законом и кривой спроса; развивать экономическое мышление.
Количество часов: 1 час.

План занятия

1. Спрос и закон спроса.
Ход занятия

1. Спрос – это платежеспособная потребность покупателя в данном товаре при данной цене.

«Спрос» – это обобщающий термин, описывающий поведение фактических и потенциальных покупателей продукта. Спрос определяется максимальными возможностями покупателя или его максимальной готовностью заплатить за данный товар.

 Закон спроса гласит: между уровнем цены (Р) на товар и величиной спроса на него (Qd) существует обратная зависимость.  

Qd  =  f  (1/Р).
Кривая спроса – кривая, показывающая, какое количество экономического блага готовы приобрести покупатели по разным ценам в данный момент времени. Кривая имеет отрицательный наклон, что свидетельствует о желании потребителей купить большее количество благ при меньшей цене.

Экономисты объясняют действие закона спроса тремя эффектами.

«Эффект роста выгоды». Снижение цены уменьшает расходы потребителя, но полезность не изменяется. Поэтому, сохраняя прежний объем расходов, покупатель получит больше полезности.

«Эффект дохода». Сниженная цена позволяет на прежнюю сумму дохода приобрести товар в большем количестве. Это равнозначно увеличению денежного дохода покупателя.

«Эффект замещения». Подешевевший товар относительно удорожает другие. Поэтому, замещая другие товары подешевевшим, покупатель обеспечивает себе дополнительный эффект дохода.

Закон не действует в следующих случаях:

q при ажиотажном спросе, вызванном ожидаемым повышением цен;

q если покупатели ожидают дальнейшего снижения цен;

q для редких и дорогостоящих товаров (золото, драгоценности, дома), являющихся средством помещения денег;

q при переключении спроса на более качественные и дорогостоящие товары.

Функция спроса – функция, определяющая спрос в зависимости от влияющих на него различных факторов. Важнейшим из них являются цена на единицу блага в данный момент:

Qd=Q(P,Pc,Ps,I,Т,W,N,B)
Изменение цены (P) означает движение по кривой спроса (вверх-вниз).

Кроме цен на спрос влияют факторы:

1)    изменение доходов потребителя (I). При росте доходов потребителя спрос на нормальные товары будет расти;

2)    изменение вкусов и предпочтений (Т), колебание расходов на рекламу;

3)    ценовые и дефицитные ожидания (W). Если ожидается рост цен, то потребители начнут увеличивать объемы покупок. Тоже самое наблюдается и при ожидании роста доходов;

4)    изменение цен товаров-субститутов (Ps) и комплементарных товаров (Pc);

5)    изменение количества покупателей (N). Если растет количество покупателей, спрос растет;

6)    прочие факторы (B), например, государственное регулирование. Если растут налоги на доходы, спрос уменьшается.

Эти факторы способствуют сдвигу кривой спроса. Рост  спроса – сдвиг вправо вверх, падение спроса – сдвиг влево вниз.

Обратная функция спроса: Pd=P(Q) показывает какую именно максимальную цену (выше которой покупатель вообще не будет приобретать данный товар)  готов заплатить данный покупатель за каждое данное количество товара.
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Занятие № 8
Тема 4.2: Предложение, закон предложения, кривая предложения.

Цель: раскрыть содержание понятия предложения; ознакомить с законом и кривой предложения; развивать экономическое мышление.
Количество часов: 1 час.

План занятия

1. Предложение и закон предложения.

Ход занятия

1. Предложение – это совокупность товаров, выносимых на рынок производителями.

Прямая связь между ценой (P) и количеством предлагаемого продукта (Qs) называется законом предложения.

Qs  =  f (Р).

 Кривая предложения – кривая, которая показывает, какое количество экономических благ готовы продать производители по разным ценам в данный момент времени.

Кривая предложения  имеет положительный наклон. Такой вид кривой предложения определяется растущими затратами на производство дополнительной единицы выпуска при фиксированных производственных возможностях. Кривая предложения строится на предположении, что неценовые детерминанты предложения заранее заданы и не подвергаются изменениям. Если один из факторов предложения меняется, то положение кривой предложения также будет изменяться.

Функция предложения определяет предложение в зависимости от влияющих на него факторов. Важнейшим фактором является цена на единицу блага в данный момент времени. Изменение цены означает движение по кривой S.

Обратная функция предложения: Ps = P(Q) или цена предложения – минимальная цена, за которую продавец согласен отдать последнюю единицу произведенной продукции.

На предложение влияют неценовые факторы (детерминанты):

1)      цены факторов производства (Pr). Рост цен приведет к росту затрат производителей, предложение может уменьшиться;

2)      технология (K). Применение более прогрессивной технологии приведет к росту предложения;

3)      ценовые и дефицитные ожидания агентов  экономики. Например, если ожидается рост цен на продукцию, то продавцы уменьшают объемы поставок;

4)      размер налогов и субсидий (T). Введение косвенных налогов приведет к снижению предложения, а введение субсидий, наоборот, повлечет за собой снижение затрат и рост предложения;

5)      количество продавцов (N). Увеличение числа продавцов привет к росту предложения;

6)      прочие факторы (B).

Движение вдоль кривой S означает изменение величины предложения. Сдвиг кривой S влево или вправо отражает изменение предложения, что происходит под влияние факторов, определяющих функцию предложения.
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Занятие № 9

Тема 4.3: Рыночное равновесие спроса и предложение.

Цель: раскрыть содержание понятия рыночное равновесие; развивать экономическое мышление.
Количество часов: 1 час.

План занятия

1. Рыночное равновесие.

2. Реакция рынка на изменение спроса и предложения

Ход занятия

1. В условиях рыночной экономики конкурентные силы способствуют синхронизации цен спроса и цен предложения, что приводит к равенству объемов спроса и предложения.

Точка равновесия обозначается Е. В точке равновесия:  РЕ = РS = РD ,

где РЕ - равновесная цена;

РS - цена предложения;

РD – цена спроса.

В точке равновесия:  QЕ = QS = QD.

Равновесная цена – цена, уравновешивающая спрос и предложение в результате действия конкурентных сил.

Действуют законы рыночного ценообразования:

- цена стремится к такому уровню, при котором спрос равен предложению;

- если под влиянием неценовых факторов происходит повышение спроса при неизменном предложении или сокращение предложения при неизменном спросе, то цена возрастет, и наоборот.

Предположим, что покупатели и продавцы ожидают, что цена будет выше равновесной и соответственно этим ожиданиям планируют свою деятельность.  Для любой цены выше равновесной объем предложения превышает объем спроса, таким образом, возникает избыток товаров на рынке, то есть избыточное предложение. Когда существует избыток товара, то продавцы не могут продать все, что они надеялись продать по данной цене. В результате их товарные запасы увеличиваются и начинают превышать тот уровень, который был запланирован на случай нормальных изменений спроса. Продавцы ответят на рост запасов изменением своих планов. Часть из них сократят выпуск, другая часть понизят цены, некоторые сделают и то, и другое. В результате цена и объем предложения снижаются. Покупатели также меняют свои планы. Убедившись, что товар стал дешевле, чем они ожидали, покупатели увеличивают количество покупаемого товара. На рынке достигается точка равновесия.

Для любой цены ниже равновесной объем спроса превышает объем предложения и приводит к избыточному спросу. В этом случае желание потребителя приобрести товар не может быть удовлетворено, тогда продавцы начнут поднимать цену и увеличивать объем предложения. В результате, цена растет, объем предложения увеличивается, а объем спроса падает, пока не исчезнет избыточный спрос. Тогда рынок приходит в равновесие в результате изменения планов покупателей и продавцов.

Рыночный механизм обеспечивает изменение цен на конкурентном рынке до тех пор, пока не установится равновесие. В точке равновесия нет ни избыточного спроса, ни избыточного предложения, значит, нет давления на цены, которое могло бы изменить их.

Рыночное равновесие существует там и тогда, где и когда уже исчерпаны возможности изменения рыночной цены или количества продаваемых товаров.

Уровень равновесной цены определяется, с одной стороны, затратами  производства товара, с другой стороны – желаниями и возможностями покупателей данного товара.

Однажды установившееся равновесие не остается постоянным. В случае изменения спроса и (или) предложения произойдет сдвиг их графиков, и точка отраслевого равновесия займет новое положение.

Рынок стихийно, автоматически способствует формированию равновесных цен (этот процесс  А. Смит назвал механизмом «невидимой руки»).  Но рыночное ценообразование может быть нарушено либо деятельностью монополий, либо вмешательством государства. В таких случаях говорят о ценах «пола» и «потолка». Цена «потолка» ограничивает рост цены – это искусственно заниженная цена. Цена «пола» не позволяет цене снижаться – это искусственно завышенная цена.

Если установленная государством максимальная цена (потолок цен) находится ниже равновесного уровня, то образуется дефицит, если государство устанавливает минимум цены выше равновесного уровня (так называемая субсидируемая цена), то образуется излишек.

Устойчивое равновесие достигается тогда, когда отклонения цен спроса от цен предложения постепенно погашаются, стремясь к равновесной цене, а объем предложения приспосабливается к объему спроса.

Равновесие может быть устойчивым и неустойчивым, локальным и глобальным. Устойчивое равновесие, в свою очередь, бывает абсолютным и относительным. Абсолютное равновесие имеет место в случае установления единой равновесной цены, относительное – при небольших отклонениях от нее.

Если равновесие достигается лишь в определенных пределах колебания цены, то говорят о локальной устойчивости. Но при этом устойчивость достигается лишь в определенном интервале. Если же равновесие устанавливается при любых отклонениях цен от равновесной цены, то устойчивость носит глобальный характер.

Установление равновесия может происходить в результате циклических колебаний. Если колебания носят затухающий характер, равновесие устанавливается по истечении времени. Если колебания носят равномерный или взрывной характер, то цена равновесия не формируется.

 2. Равновесная цена не может оставаться долгое время неизменной. Те же рыночные силы, которые привели к ее установлению, будут вызывать и ее изменение. Мы уже выяснили, что множество факторов ведет к изменению спроса и предложения, что будет выражаться в сдвиге кривых спроса и предложения, либо только одной из них в ту или другую сторону, либо обеих сразу в одном или противоположных направлениях. Эти движения кривых спроса и предложения неизбежно будут вызывать изменение рыночного равновесия, а значит, и равновесной цены. 
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Занятие № 10

Тема 4.4: Рыночное равновесие спроса и предложение.

Цель: определить влияние внешних сил на рыночное равновесие; развивать экономическое мышление.

Количество часов: 1 час.

План занятия

1. Воздействие внешних сил на рыночное равновесие. Дефицит и избыток.

Ход занятия

1. В условиях совершенной конкуренции рынок быстро справляется с проблемой излишка и дефицита. Дефицит и избыток существуют там, где силы рыночной конкуренции кем-то подавляются, кто-то мешает их действию. Этим «кем-то» чаще всего могут быть государство и монополии. Рассмотрим последствия вмешательства государства в рыночный механизм. «Потолок» цены и товарный дефицит До начала рыночных реформ в нашей стране государство централизованно устанавливало цены на подавляющую часть производимых в стране товаров, в том числе и на продукцию сельского хозяйства. Поскольку уровень производительности труда в сельском хозяйстве был очень низким, а затраты высокими, постольку равновесная цена, определяемая рыночными силами, устанавливалась бы на довольно высоком уровне. Государство, желая сделать сельскохозяйственную продукцию доступной для потребителей с невысокими денежными доходами, устанавливало «потолок» цены. Выше установленного «потолка» цена не могла подняться в государственных магазинах. Скажем, если предположить, что равновесная цена 1 кг говядины установилась бы на рынке в размере 4 р., то государство фиксировало ее на уровне 2 р. и продавать ее дороже в государственных магазинах было нельзя.

Установление государственной цены на уровне ниже цены равновесия приводит к образованию дефицита. В этой ситуации государство вынуждено либо смириться с тем, что мясо исчезло с прилавков магазинов, за ним постоянно выстраиваются большие очереди и немалая часть населения отправляется за мясом и колбасой в столичные города, куда оно поступает в первую очередь. Возникает спекуляция — неизбежный спутник дефицита. Цены же спекулятивного рынка выше, чем равновесные, так как в издержки теперь войдет оплата риска: незаконная продажа «из-под прилавка» наказуема. Или в этом случае государство будет вынуждено прибегать к нормированному распределению дефицитных продуктов, продаже их по карточкам. Однако это проблемы не решает, ибо по-прежнему у производителей нет стимулов к расширению производства недостающего товара вследствие навязанных им цен, которые ниже равновесных. Минимальная цена и излишек товаров Цены на сельскохозяйственную продукцию регулируют и правительства большинства стран с развитой рыночной экономикой. Но ситуация здесь прямо противоположная. Уровень производства сельскохозяйственной продукции в США, западноевропейских странах таков, что ее хватает не только для того, чтобы накормить население стран-производителей. Значительная часть этой продукции экспортируется. Высокое предложение приводит к установлению довольно низкой равновесной цены. Если бы фермеры продавали свою продукцию.
Установление минимального уровня цены, который выше цены равновесия, приводит к образованию избытка товаров. 

 Государства развитых стран, не желая допустить разорения большого числа фермерских хозяйств, устанавливают «пол» цены, т. е. фиксируют цену на уровне выше равновесной. При таких обстоятельствах государство вынуждено скупать этот излишек продукции у фермеров или выплачивать им дотации за то, что они сокращают объем посевных площадей. И в том, и в другом случае деньги берутся из карманов налогоплательщиков. Поэтому часто разгораются жаркие споры, надо ли проводить политику регулирования цен на сельскохозяйственную продукцию или лучше тратить деньги налогоплательщиков на переквалификацию разоряющихся фермеров и их трудоустройство. Проблема эта выходит за рамки развития только одной отрасли. Поддержание платежеспособности фермеров обеспечивает гарантированный спрос на промышленную продукцию для сельского хозяйства и услуги для села, а следовательно, занятость в смежных отраслях и сохранение социально-политической стабильности в странах.
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РАЗДЕЛ 5. ПОВЕДЕНИЕ ПОТРЕБИТЕЛЯ (2 часа)

Занятие № 11
Тема 5.1: Понятие полезности.
Цель: определить понятие общей и предельной полезности; развивать экономическое мышление.

Количество часов: 1 час.

План занятия

1. Общая и предельная полезность. Правило максимизации полезности
2. Кривые безразличия.

Ход занятия

1. При анализе потребительского поведения используется два подхода:

-  кардиналистский (количественный)

-  ординалистский (порядковый)

Кординалистский основывается на основе теории  предельной полезности (А.Маршалл). Ординалисткий (В.Паретто и И.Фиглер) используют теорию кривых безразличия и бюджетную линию.

Полезность (Ютиль) – это субъективное удовлетворения, получаемое потребителем от потребления набора товаров или услуг.

Общая полезность (TV) – это совокупная полезность от потребления всех наличных единиц блага, она увеличивается с увеличением единиц потребления блага.

Предельная полезность (MV) – это дополнительная полезность, которую извлекает потребитель из каждой дополнительной единицы блага. Она выступает как прирост общей полезности блага на одну единицу.


Теория предельной полезности опирается на следующие основные положения:

1.  Полезность, которую приносит каждая последующая единица данного товара, меньше полезности предыдущей единицы товара.

2.  Потребитель стремится получить максимальное удовлетворение, или полезность, используя свой ограниченный доход.

Правило потребительского поведения состоит в том, что предельная полезность, получаемая в расчете на рубль, была бы равной полезности, получаемой на рубль, потраченный на другой товар.

Закон равных предельных полезностей:
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По мере насыщения потребителя в приобретении какого – либо товара субъективная полезность этого товара сокращается. Это значит, что действует закон убывающей предельной полезности (закон Госсена), он состоит в следующем: по мере потребления все новых единиц одного и того же товара общая полезность получаемая индивидом возрастает все более медленными темпами вследствие того, что предельная полезность имеет тенденцию к сокращению.
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Функция полезности – обратно пропорциональность между полезностью и количеством потребляемого блага.

Суть правила максимизации полезности состоит в следующем: доход потребителя должен быть распределен таким образом, чтобы последняя денежная единица, израсходованная на каждый товар или услугу, приносила равную предельную полезность. Предельная полезность каждого товара или услуги, деленная на их цену, должна быть одинаковой для всех продуктов.

 2. Более глубокое объяснение поведения потребителя дается при помощи метода бюджетных линий и кривой безразличия.

Ограниченность денежных доходов потребителя в пределах, в которых могут быть осуществлены расходы на потребления называется бюджетными ограничениями. Это условия, в рамки которых попадает потребитель. Они показывают все комбинации товаров, которые могут быть приобретены при данных доходах и данных ценах.

Для графического отображения бюджетных ограничений используются бюджетные линии (линии цен)
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Точка С – точка недоиспользованного дохода; точка Д – точка заимствования дохода; М – бюджетная линия, показывает различные комбинации товара А и В, которые могут быть приобретены при фиксированной величине дохода.

Уравнение бюджетной линии

РА*А+РВ*В=М , где РА – цена товара А, А – количество товара А, РВ – цена товара В, В – количество товара В.

Наклон бюджетной линии зависит от отношения цены товара В к цене товара А.

Факторы, влияющие на бюджетную линию:

1 – Доходы потребителей: увеличение дохода приводит к перемещению бюджетной линии вправо (М1), уменьшение дохода перемещает ее влево.

2 – Изменение уровня цен: снижение цен обоих продуктов перемещает график вправо (М1), рост цен на оба продукта перемещает график влево (М2).

Теперь рассмотрим кривые безразличия. Проблема оптимального выбора набора товаров привела к возникновению техники кривых безразличия. Они служат для анализа потребительских предпочтений.

Кривая безразличия – это кривая, показывающая различные комбинации двух товаров, имеющих одинаковую полезность, т.е.потребителю безразлично какой набор товаров выбрать.
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Занятие № 12
Тема 5.2: Равновесие потребителя.

Цель: определить понятие равновесия потребителя; изучить индивидуальный и рыночный спрос, развивать экономическое мышление.

Количество часов: 1 час.

План занятия

1. Равновесие потребителя.

2. Индивидуальный и рыночный спрос.

Ход занятия
1. Потребительский выбор – это выбор, максимизирующий функцию полезности рационального потребителя в условиях ограниченности ресурсов (дохода).
Функция полезности максимизируется в том случае, когда денежный доход потребителя распределяется таким образом, что каждый последний рубль, затраченный на приобретение любого блага, приносит одинаковую предельную полезность.

Равновесие потребителя – это состояние, при котором он покупает товары по данным ценам в таких объемах, что расходует весь свой доход и максимизирует полезность.
Условие равновесия потребителя:
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где MUi – предельная полезность i-того блага;

Pi  - цена i-того блага.

Соотношение между предельными полезностями любых благ равно соотношению их цен:

MU1 : MU2  : … : MUn = P1 : P2 : … : Pn  .

Обозначим взвешенную предельную полезность через λ (MUi / Pi ), это будет предельная полезность денег. Таким образом, в равновесии предельные полезности денежных единиц при разных вариантах использования равны. В общем виде можно записать так:

MUi = Pi λ.

Это означает, что MU блага равняется предельным затратам потребителя.

2. До сих пор мы рассматривали проблему с позиции одного единственного потребителя. Однако в реальной действительности спрос на любой гипотетический товар X предъявляют не один, а несколько потребителей. В связи с этим возникает необходимость определения двух новых понятий — «индивидуальный спрос» и «спрос рыночный». Индивидуальный спрос — спрос, предъявляемый отдельным покупателем (именно этот спрос мы рассматривали выше). Рыночный спрос — совокупность индивидуальных спросов. Чтобы получить величину рыночного спроса, необходимо просум​мировать опросы индивидуальные. Переход от индивидуального спроса к рыночному спросу осуществляется посредством суммиро​вания величин спроса, предъявляемого каждым отдельным потре​бителем при каждой возможной цене. А графически рыночный спрос определяется путем горизонтального суммирования графи​ков индивидуального спроса.
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РАЗДЕЛ 6. ФИРМА. ПРОИЗВОДСТВО И ИЗДЕРЖКИ (4 часа)

Занятие № 13
Тема 6.1: Фирма как рыночный агент. Классическая и институциональная теория фирмы. 
Цель: дать определение понятия «фирма»; развивать экономическое мышление.

Количество часов: 1 час.

План занятия

1. Фирма как рыночный агент. Классическая и институциональная теория фирмы.
Ход занятия

1. Существует два подхода к трактовке сущности фирмы: неоклассический и институциональный. Первый рассматривает фирму как целостный самостоятельный субъект, интерес которого состоит в максимизации прибыли путем выбора оптимального размера производства, когда разница между общей выручкой и затратами фирмы достигает наибольшей величины. В этой связи фирма выполняет три функции: приобретение ресурсов (факторов производства), их использование для создания продукта или услуги, реализацию (продажу) произведенных товаров. Второй, институциональный подход, рассматривает фирму как коалицию владельцев факторов производства, связанных между собой системой контрактов, в результате чего происходит минимизация транзакционных издержек. Фирма – это субъект рынка, деятельность которого направлена на получение прибыли. Она обладает обособленным имуществом, самостоятельно Фирма как рыночный агент принимает решения, касающиеся привлечения (мобилизации) ресурсов, определения объема выпуска продукции и установления цен на нее. Для производственно-технологической характеристики фирмы используется понятие «предприятие». Когда речь идет о предприятии, обычно указывается, какой товар оно выпускает, какая технология используется, каков объем выпуска, какое применяется сырье, каково количество и структура персонала. Источником средств фирмы являются ресурсы, предоставляемые домохозяйствами в обмен на получение факторных доходов (собственные средства фирмы тоже можно рассматривать как средства, предоставленные ей собственниками – домохозяйствами). Домохозяйства и государство являются также покупателями продукции фирм. Если фирма привлекает ресурсы, принадлежащие ее собственникам, оплата факторов производства носит неявный, скрытый характер. В случае если фирма привлекает средства сторонних лиц, оплата факторов производства становится явной.
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Занятие № 14

Тема 6.2: Организационно-правовые формы предпринимательской деятельности.

Цель: рассмотреть организационно-правовые формы деятельности; развивать экономическое мышление.

Количество часов: 1 час.

План занятия

1. Организационно-правовые формы предпринимательской деятельности.
Ход занятия

1. Организационно-правовые формы предприятий – это исторически сложившиеся и законодательно определенные формы ведения производственно-хозяйственной, коммерческой и финансовой деятельности, различающиеся правами собственности, источниками финансирования и ответственности владельцев фирмы. В характеристику юридической формы входит порядок ее регистрации и ликвидации. Различают три основные организационно-правовые формы предпринимательской деятельности: 1) единоличная фирма – индивидуальное предпринимательство без образования юридического лица (некорпорированный бизнес). 2) партнерство или товарищество – эта форма бизнеса основана на договоре товарищества между лицами, ведущими совместную предпринимательскую деятельность. Различают простое товарищество и товарищество на вере (коммандитное). 

Акционерные общества – это предприятия, капитал которых образован путем выпуска и продажи акций. Виды акционерных обществ (АО). Если число участников общества незначительно (не более 50 членов), как правило, создается закрытое акционерное общество (ЗАО). Его акции распределяются между ограниченным кругом лиц и не подлежат свободной куле-продаже. Они могут быть реализованы только существующим акционерам либо с их согласия.
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Занятие № 15

Тема 6.3: Издержки фирмы.

Цель: рассмотреть виды издержек; развивать экономическое мышление.

Количество часов: 1 час.

План занятия

1. Экономические и бухгалтерские издержки фирмы.
Ход занятия

1. Основными взаимосвязанными показателями производственно-финансовой деятельности предприятий являются издержки производства, прибыль и его относительный показатель — рентабельность. Рассмотрим их более подробно.

Экономические издержки фирмы — это выплаты, которые фирма должна сделать, или те доходы, которые она должна обеспечить поставщикам ресурсов, необходимых для производства, чтобы отвлечь эти ресурсы от использования в других целях.

Для производства товаров или услуг любая фирма, конечно, использует те ресурсы, которые она покупает у владельцев этих ресурсов, так и собственные экономические ресурсы. С этой точки зрения все экономические ресурсы подразделяются на две большие группы:

- внешние издержки;

- внутренние расходы.

Денежные средства, которые фирма платит внешним поставщикам, покупая у них факторы производства, составляют их внешние издержки (эти расходы имеют еще такие названия, как явные расходы, денежные расходы и др.). Поскольку эти затраты находят отражение в бухгалтерском учете и учитываются бухгалтерами по статьям и элементам затрат, они выступают как бухгалтерские издержки.
Итак, бухгалтерские издержки — это фактические расходы предприятия на производство определенного объема продукции. Затраты на сырье, топливо, электроэнергию, материалы, оплату труда рабочих и др. — все это является примерами бухгалтерских расходов.

Другая группа затрат — это внутренние расходы (неявные издержки, имплицитные издержки), связанные с собственными ресурсами фирмы.

учитывая ограниченность ресурсов и наличие различных вариантов применения этих ресурсов, можно сделать такой вывод: использование любого ресурса для производства определенного товара исключает возможность его использования в производстве другого (альтернативного) товара. Затраты, обусловленные использованием факторов производства, которые являются собственностью фирмы, имеют название косвенных расходов.

Поскольку фирма отказалась от использования собственных факторов производства в альтернативных вариантах, то неявные издержки фирмы оцениваются как сумма максимальных израсходованных доходов от этих факторов производства в наилучшем из отвергнутых вариантов.
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Занятие № 16

Тема 6.3: Прибыль фирмы как один из основных показателей хозяйственной деятельности.
Цель: определить понятие «прибыль»; развивать экономическое мышление.

Количество часов: 1 час.
План занятия

1. Прибыль фирмы. Виды прибыли.
Ход занятия

1. Важным элементом неявных издержек выступает нормальный доход.
Нормальная прибыль — это минимальная плата, необходимая для того, чтобы удержать предпринимателя в данной отрасли.
Нормальная прибыль — это доход, от которого отказываются владельцы предприятия в пользу использования ресурсов на своем предприятии, но который они могли бы получить, вложив свои ресурсы в другие сферы деятельности за пределами предприятия. Итак, к внутренним затратам относится и нормальная прибыль, необходимая для того, чтобы привлечь и удержать ресурсы в пределах данного производства.

Для владельца фирмы все издержки — явные и неявные — являются альтернативными, так как существуют альтернативные варианты использования средств, вложенных им в фирму.

Явные издержки — это затраты предприятия, направленные на приобретение необходимых производственных ресурсов. Бухгалтерские издержки включают в себя только явные затраты. Экономические (альтернативные) издержки охватывают явные и неявные издержки. Другими словами, экономические издержки представляют собой платежи всем собственникам экономических ресурсов, достаточные для того, чтобы отвлечь эти ресурсы от альтернативных вариантов использования.

Экономические затраты = бухгалтерские затраты + неявные затраты
Ориентируясь на экономические издержки, владелец фирмы принимает решение о целесообразности деятельности фирмы в конкретной отрасли. В дальнейшем под общими затратами фирмы мы будем понимать исключительно экономические затраты. Именно на них, а не на бухгалтерские расходы, будет ориентироваться фирма, рассчитывая свои объемы производства продукции, а следовательно и предложения. Соответственно, прибылью фирмы будет превышение ее дохода над экономическими (альтернативными) издержками.

Как мы выяснили, бухгалтерские и экономические издержки отличаются друг от друга. Следовательно, не совпадают бухгалтерскую прибыль и экономическую прибыль.

Бухгалтерская прибыль — это разница между общими доходами фирмы  и бухгалтерскими издержками.

экономическая прибыль равен общему доходу (выручке) минус альтернативная стоимость

Альтернативная стоимость — это сумма явных и неявных затрат. Неявные издержки включают в себя нормальную прибыль предпринимателя.

Бухгалтерская прибыль равен общему доходу минус бухгалтерские (явные) расходы.

Для фирмы очень важным является экономическая прибыль как превышение дохода фирмы над всеми осуществленными им затратами. Последние касаются не только издержек производства, но и потерянных доходов от нереализованных видов деятельности и доходов, ожидаемых от тех видов деятельности, которыми фирма занимается реально.
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РАЗДЕЛ 7. КОНКУРЕНЦИЯ И РЫНОЧНЫЕ СТРУКТУРЫ (2 часа)

Занятие № 17
Тема 7.1: Типы рыночных структур. Совершенная конкуренция.

Цель: рассмотреть типы рыночных структур; изучить их преимущества и недостатки; развивать экономическое мышление.

Количество часов: 1 час.

План занятия

1. Типы рыночных структур.
2. Совершенная конкуренция.
Ход занятия

1. В современной рыночной экономике выделяют четыре типа рыночных структур:
1. Монополистическая конкуренция – много мелких и средних фирм, продукция дифференцированная, свободный вход и выход из отрасли, свободный доступ к информации, некоторый контроль над ценой. Например, рынок одежды, обуви и парфюмерии.

2. Совершенная конкуренция – много мелких фирм, однородная (стандартизированная) продукция, свободный вход и выход из отрасли, свободный доступ к информации, контроль над ценой отсутствует. Например, рынок сельскохозяйственной продукции, валютный и фондовый рынки.

3. Олигополия – несколько крупных фирм, продукция как однородная, так и дифференцированная, вход и выход из отрасли затруднен, доступ к информации затруднен, значительный контроль над ценой. Например, автомобильный рынок, рынок металлов, бытовая техника и сотовая связь.

4. Чистая монополия – одна крупная фирма, продукция уникальная (не имеет заменителей), вход и выход из отрасли блокирован, доступ к информации блокирован, полный контроль над ценой. 

Характер и формы конкуренции зависят от типа рыночной структуры, которая отражает все аспекты рынка:

1. Количество фирм в отрасли.

2. Количество покупателей.

3. Размеры фирм.

4. Тип производимого продукта.

5. Возможность для входа и выхода из отрасли.

6. Доступность информации о технологии производства, об источниках сырья, рынках сбыта.

7. Возможность одной фирмы влиять на рыночную цену.

Важнейшей характеристикой рынка является конкурентность – возможность отдельной фирмы влиять на конъюнктуру рынка. Чем ниже такая возможность, тем более конкурентный рынок.

В современной экономике рынки совершенной конкуренции и монополии встречаются редко. Наибольшее распространение получили рынки монополистической конкуренции и олигополии.

 2. Конкуренция – это борьба предпринимателей за наиболее выгодные условия производства и сбыта товаров в целях получения максимальной прибыли. Конкуренция – это способ эффективного распределения ограниченных ресурсов общества. Конкуренция выполняет стимулирующую функцию. Посредством конкуренции происходит распределение доходов в соответствии с вкладом и эффективностью использования факторов производства.

Методы конкурентной борьбы:
-  ценовая – соперничество при помощи маневрирования ценами (война цен, лидерство в ценах, ценовые льготы оплаты);

-  неценовая – повышение технического уровня качества продукции, овладение передовыми технологиями, послепродажное обслуживание, реклама).

Конкуренция выполняет следующие функции:

1)  Регулирующая функция – проявляется в воздействии на производство товаров, чтобы оно осуществлялось в соответствии со спросом, а также в ограничении рыночной власти.

2)  Инновационная функция – необходимость инновации как средство повышения экономической эффективности.

В зависимости от соотношения конкуренции различают два типа рынка: совершенной и несовершенной конкуренции.

Совершенная конкуренция – вид конкуренции, осуществляемой между множеством продавцов однородной продукции при свободном ценообразовании.

Основные черты рынка совершенной конкуренции:

-  значительное число продавцов и покупателей на конкретном рынке;

-  объемы производства и предложения отдельного производителя составляет незначительную долю, поэтому отдельная фирма не может повлиять на цену;

-  продукция однородная, стандартная;

-  все участники рынка обладают одинаковой информацией о положении цен на рынке;

-  фирмы могут свободно выходить из одной отрасли и входить в другую;

Совершенная конкуренция была характерна для экономики развитых стран XIX в., в настоящее время это явление редкое. В наибольшей степени к такому рынку можно отнести рынки сельскохозяйственных продуктов, биржи, валютные, фондовые рынки (рынок зерна, ценных бумаг, валюты).

Несовершенная конкуренция – это экономическая ситуация, в которой не соблюдается хотя бы один из признаков совершенной конкуренции, фирма в условиях несовершенной конкуренции обладает определенной властью над ценой. К ней относятся следующие модели рынка: чистая монополия, монополистическая конкуренция, олигополия.
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Занятие № 18
Тема 7.1: Монополия и олигополия как виды конкуренции.

Цель: рассмотреть типы рыночных структур; изучить их преимущества и недостатки; развивать экономическое мышление.

Количество часов: 1 час.
План занятия

1. Монополия. Монополистическая конкуренция.
2. Олигополия.
Ход занятия

1. Чистая монополия – это такая ситуация на рынке, когда одна фирма является единственным производителем продукта, в которой нет заменителей.

Характерные черты:
1.  Единственный продавец;

3.  нет заменителей данного продукта (т.е. товар является уникальным);

4.  фирма диктует цену;

5.  вхождение в отрасль заблокировано.

Виды монополий
1.Закрытые монополии (административные) – возникают, если монопольные фирмы защищены законодательно государством (рынок оружия).

2. Открытые монополии – возникает в результате конкуренции.

3. Естественные монополии – когда монополия обусловлена законами производственного цикла.

Чистая монополия определяет объем производства исходя из трех принципов:

-  издержки;

-  спрос;

-  максимизация прибыли.

Монополистическая конкуренция – это совершенная конкуренция с элементами монополизма, связанная со стремлением достичь уникальности продукции.

Характерные черты:

1)  относительно большое число производителей, выпускающих продукцию, похожую, но не идентичную;

2)  дифференциация продукта:

-  товары отличаются физическими или количественными параметрами;

-  услуг и условий продаж;

-  рекламы, упаковки, торговые знаки и марки;

-  контроль над ценами;

3)  вступление в отрасли данной конкуренции относительно легко;

4)  возможность фирм получать прибыли или нести убытки в краткосрочный период.

2. Олигополия является одной из самых распространенных  структур рынка в экономике. Это характерно для всех отраслей тяжелой промышленности, металлургии, химии, автомобилестроения, самолетостроения и др.

Характерные признаки:

1)  немногочисленность фирм и крупные размеры производства (3-8 фирм в отрасли);

2)  наличие высоких барьеров для вступления в отрасль;

3)  однородность или дифференцированность продукта;

4)  цены на рынке олигополии относительно устойчивы;

5)  эффект масштаба и экономия издержек там, где эффект масштаба значителен, достаточно эффективное производство возможно только при небольшом числе производителей;

6)  рынок олигополии склонен к согласованному действию его участников или тайному сговору при установлении цен. В этом случае этот рынок перерастает в рынок монополии.

При установлении ценообразования проявляются две черты олигополии:

-  с одной стороны, цены имеют тенденцию быть негибкими. Цены при олигополии изменяются реже, чем в условиях совершенной конкуренции;

-  с другой стороны, олигополисты изменяют цены все вместе. Это поведение предполагает наличие стимулов  к согласованным  действиям или тайному сговору.

Объектом договоренности также могут быть, кроме цен, квоты продаж или территориальный раздел рынка. Подобные сговоры (монопольные сговоры) получили название картели. Для них характерны сокращение производства и взвинчивание цен, поэтому часто запрещаются законом, т.к. они превращают данный рынок в монопольный.
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РАЗДЕЛ 8. РЫНКИ ФАКТОРОВ ПРОИЗВОДСТВА И РАСПРЕДЕЛЕНИЕ ДОХОДОВ (2 часа)

Занятие № 19

Тема 8.1: Особенности рынков факторов производства.

Цель: изучить особенности рынка факторов производства; развивать экономическое мышление.

Количество часов: 1 час.

План занятия

1. Особенности спроса на рынках факторов производства.
Ход занятия

1. Объектами купли-продажи для фирм являются факторы производства.

Факторы производства  - имеющиеся в распоряжении общества, возможности для создания благ и удовлетворение потребностей.

Основные виды факторов производства:

-  труд;

-  земля;

-  капитал.

Факторные рынки – это рынки, где реализуются факторы производства. На этих рынках действуют те же законы, что и на потребительских рынках, но со своей спецификой.

Спрос на факторы производства – желание и способность покупателей приобретать факторы производства, т.е. количество выражается в денежной форме.

Особенность спроса на факторах производства является то, что он имеет производный характер, т.е. зависит от спроса на товары потребительского рынка, т.к. фирмы покупают ресурсы не для собственного потребления, а для использования их в производстве товаров и услуг.

Исходным компонентов формирования спроса на факторы производства является спрос на конечную продукцию, реально предъявляемый потребителям. Только ради удовлетворения спроса на свою продукцию фирма покупает ресурсы.

Фирме необходимо купить столько факторов производства, сколько требуется для максимизации прибыли. Максимум прибыли достигается тогда, когда предельный доход равен предельным издержкам.

Объем спроса на ресурсы зависит от трех составляющих:

-  производительности (отдачи данного ресурса, т.е. от того, сколько продукции можно выпустить, используя одну единицу ресурса);

-  цены товаров, произведенных с его помощью;

-  цены самого ресурса и соответственно от издержек, которые понесет фирма на его потреблении.

Следует различать ценовые и неценовые факторы спроса.

Ценовой фактор  – это изменение величины спроса, что ведёт к перемещению точек по кривой. Изменение цены на ресурс при прочих неизменных условиях приводит к изменению объёма спроса. При увеличении цены – объём спроса уменьшается.

Неценовые факторы – это изменение самого спроса.

1. Изменение спроса на продукт (товар), в производстве которого используется данный ресурс.

2. Изменение технологий – совершенствование технологий ведёт к снижению издержек на единицу продукции и к снижению спроса на ресурс при неизменных ценах и объёме продаж.

3. Изменение цен на другие ресурсы – этот фактор имеет эффективность в зависимости от того: взаимозаменяемые ресурсы или взаимодополняемые. Если ресурсы взаимозаменяемые, то воздействие на спрос по ним будет результатом двух противоположных эффектов:

-   эффект замещения

-   эффект масштаба

Если ресурсы взаимодополняемые, то динамика спроса на каждый из них прямо пропорционально ценам на другие.
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Занятие № 20

Тема 8.2: Виды факторов производства.

Цель: рассмотреть виды факторов производства; изучить их преимущества и недостатки; развивать экономическое мышление.

Количество часов: 1 час.

План занятия

1. Рынок труда.
2. Рынок капитала.
3. Рынок природных ресурсов. 
Ход занятия

1. Рынок труда – общественно-экономическая форма рыночных отношений движения рабочей силы; - это место, где совершаются сделки по купли-продажи рабочей силы, рынок, на котором в результате взаимодействия спроса и предложения формируется цена на труд.

Особенности:
1)  спрос на труд является производным от спроса на товары, производственного или личного потребления;

2)  на этом рынке продаются и покупаются услуги труда, т.к. сам труд продан быть не может.

Покупателями на рынке труда являются фирмы. Они предъявляют спрос на услуги труда и между ними существует конкуренция за высоко квалифицированные кадры.
Спрос – это потребность в рабочей силе.

Продавцы на рынке труда – это домашние хозяйства и между ними существует конкуренция за более выгодные условия продажи услуг своего труда.

Предложение – это численность и структура наличных трудовых ресурсов, практически это все трудоспособное население.
2. Капитал -  фактор производства, который можно использовать для производства других товаров и услуг как мерило собственности фирмы.

Основные формы капитала:
-  производственный капитал – запасы производственных товаров, участвующих в создании товаров и услуг;

-  денежный капитал – запасы универсального товара в  форме денег.

В состав капитала входят: здания, сооружения,  коммуникации, станки, оборудование, сырье, полуфабрикаты.

Особенности:
-  капитал – это ресурсы, созданные людьми. Отличие от фактора производства «земля»;

-  капитал – это предметы, которые используются для производства;

-  цель использования капитала – получение прибыли;

-  капитал определяет техническую сторону современной экономики – материально-техническую базу производства;

-  способность воспроизводить себя в расширяющихся масштабах, т.е.  увеличиваться. Часть прибыли предприятия идет на расширение производственных мощностей.

Капитал предприятия – это стоимостная оценка  принадлежащего ему имущества. Он делится на оборотный и основной капитал. Часть капитала, который используется однократно и полностью потребляется в ходе цикла производства, называется оборотным капиталом. Часть капитала, который  функционирует в течение нескольких лет и более, называется основным капиталом. Оборотный капитал – это сырье, материалы, энергия, полуфабрикаты.
3. В узком смысле под фактором  производства «земля» понимаются земельные угодья, земельные площади.

Земля – природные ресурсы, которые даны самой природой и могут быть использованы для производства товаров и услуг.

Природные ресурсы -  совокупность природных условий, которые могут быть использованы  в процессе создания товаров и услуг. Они могут быть реальные и потенциальные, возобновляемые и невозобновляемые.

Земля как фактор производства имеет следующие особенности:
1)  в отличие от других факторов имеет неограниченный срок службы и не воспроизводимо по желанию и ее количество ограничено;

2)  по своему происхождению является природным фактором, а не продуктом человеческого труда;

3)  не поддается перемещению, свободному переводу из одной отрасли в другую, т.к. она недвижима, следовательно, в  этом уникальность фактора производства;

4)  при использовании в сельском хозяйстве при рациональной эксплуатации, не только не изнашивается, но и повышает свою производительность.
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РАЗДЕЛ 9. ДЕНЬГИ И БАНКОВСКАЯ СИСТЕМА (2 часа)

Занятие № 21

Тема 9.1: Роль денег в рыночной экономике. Виды денег и их свойства.
Цель: ознакомить с понятием денег; рассмотреть виды денег; развивать экономическое мышление.
Количество часов: 1 час.

План занятия

1. Роль денег в рыночной экономике. 
2. Виды денег и их свойства.
Ход занятия

1. Современные деньги в отличие от денег простого товарного производства превращаются в денежный капитал или самовозрастающую стоимость. Это накладывает особый отпечаток на все функции денег. В первой функции деньги не только измеряют стоимость всех товаров и услуг, но и капитала. Во второй функции — при купле-продаже различных ценностей за наличный расчет — деньги выступают средством обращения товаров и капитала.   В третьей функции — как средство накопления и сбережения — деньги концентрируются в кредитной системе и обеспечивают владельцу прибыль. Накопление в форме тезаврации золота защищает денежные богатства от обесценения. Четвертая функция (деньги обслуживают разнообразные платежные отношения, в том числе трудовые) способствует широкому развитию капиталистической кредитной системы. Пятая функция — мировых денег — делает возможным переливы капитала между странами. Они обслуживают производство и реализацию общественного капитала через систему денежных потоков между сферами хозяйства, отраслями производства и регионами страны. Организаторами этих потоков являются государства, хозяйствующие субъекты и отдельные лица. Причем оборот стоимости общественного продукта начинается и заканчивается у владельца капитала.
2. Основными видами денег являются товарные (commodity money) и символические деньги (token money). Деньги возникли из потребностей товарного обмена, по мере развития и усложнения которого появилась необходимость выделения товара, измеряющего ценность всех других товаров. В разных странах эту роль выполняли разные товары: соль, скот, чай, пушнина, кожа (достаточно вспомнить, что первыми деньгами в России были кусочки кожи), благородные металлы, ценные ракушки и даже свиные хвостики, сушеные шкурки бананов и собачьи зубы. Так появились товарные деньги.

Отличительной чертой товарных денег является то, что их ценность как денег и ценность как товаров одинаковы. Товарные деньги могут появиться и в современных условиях, когда по каким-то причинам обычные деньги не используются или не могут быть использованы. 
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Занятие № 22

Тема 9.2: Количественная теория денег. Коммерческий банк.

Цель: ознакомить с понятием коммерческий банк; рассмотреть теорию денег; развивать экономическое мышление.

Количество часов: 1 час.

План занятия

1. Количественная теория денег.
2. Коммерческие банки. Виды коммерческих банков.
Ход занятия

1. Теория денег американского экономиста Ирвинга Фишера (1867—1947) исходит из того, что поскольку деньги выполняют функцию средства обращения, то их количество, необходимое для обращения в экономике, определяется массой и ценой реа​лизуемых благ. Теория базируется на макроэкономическом урав​нении обмена:
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где M — количестве денег в обращении; V — скорость обраще​ния денежной единицы; Р — средневзвешенный уровень цен; Q — количество всех товаров и услуг.

Правая часть уравнения (товарная) показывает объем реали​зованных на рынке товаров. Левая часть уравнения (денежная) показывает количество денег, уплаченных при покупке товаров.

При этом предполагается, что V и Q постоянны, поскольку определяются долговременными факторами. Если количество денег в обращении в результате эмиссии увеличивается, то неиз​бежным следствием будет нарушение равновесия. В такой ситуа​ции равновесие может быть восстановлено только путем роста цен. Из уравнения обмена следует, что уровень иен прямо пропорционален количеству денег в обращении и скорости их обо​рота и обратно пропорционален количеству товарных сделок:
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Кембриджский вариант количественной теории денег разра​батывался рядом экономистов. Например, уравнение А. Пигу (1877—1959) выглядит следующим образом:
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где M — количество денег; К — доля годовых доходов, которую хозяйствующие субъекты желают иметь в денежной форме (кас​совых остатков); Р — уровень цен; Т— физический объем про​изводства.

 2. Коммерческие банки являются юридическими лицами, которым на основании лицензии, выдаваемой банком, предоставляется право привлекать денежные средства от физических и юридических лиц и от своего имени размещать их на условии возвратности и платности, а также осуществлять иные виды банковских операций.

Коммерческие банки по форме собственности могут быть:

-  акционерными обществами различного типа;

-  частными компаниями;

-  кооперативной собственностью.

Они осуществляют следующие банковские операции и сделки:

-  привлекают вклады (депозиты) и предоставляют кредиты по согласованию с заемщиком;

-  ведут расчеты по поручению клиентов и банков-корреспондентов и их кассовое обслуживание;

-  открывают и ведут счета клиентов и банков-корреспондентов, в том числе иностранных;

-  финансируют капительные вложения по поручению вкладчиков или распорядителей инвестируемых средств, а также за счет собственных средств банка;

-  выкупают, покупают, продают и хранят платежные документы и ценные бумаги (чеки, аккредитивы, векселя и другие документы), осуществляют иные операции.
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РАЗДЕЛ 10. ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВО (2 часа)

Занятие № 23

Тема 10.1: Понятие предпринимательства. Виды предпринимательской деятельности.
Цель: ознакомить с термином «предпринимательство»; рассмотреть виды предпринимательства; развивать экономическое мышление.

Количество часов: 1 час.

План занятия

1. Понятие предпринимательства. Виды предпринимательской деятельности.
Ход занятия

1. Под предпринимательской деятельностью понимается самостоятельная, осуществляемая на свой риск деятельность, направленная на систематическое получение прибыли от пользования имуществом, продажи товаров, выполнения работ или оказания услуг лицами, зарегистрированными в установленном законом порядке.

Выделяют некоторые признаки предпринимательской деятельности.

1. Систематичность, то есть осуществление предпринимательской деятельности в течение определенного периода. Однако законодатель не определяет четких критериев систематичности. Поэтому для квалификации деятельности как предпринимательской применяют такие критерии, как:

-  доля прибыли от осуществления предпринимательской деятельности в общих доходах лица;

-  размеры прибыли;

-  получение ее определенное количество раз за какой-либо отчетный период и др.

2. Самостоятельность, которая включает в себя две составляющие:

а)  организационная самостоятельность - возможность самостоятельно принимать решения в процессе предпринимательской деятельности (волевой характер);

б)  имущественная самостоятельность - наличие у предпринимателя обособленного имущества для осуществления предпринимательской деятельности. Рисковый характер предпринимательской деятельности. Риск (от лат. risco – «отвесная скала») - вероятность неполучения запланированного или ожидаемого положительного результата.

3. Самостоятельная имущественная ответственность предпринимателя. Пределы такой ответственности зависят от организационно-правовой формы осуществления предпринимательской деятельности.

4. Легализованный характер. Наличие специального субъекта (предпринимателя) т.е. лица, зарегистрированного в этом качестве в установленном законом порядке. Предпринимательская деятельность может осуществляться только лицами, зарегистрированными в установленном законом порядке. Осуществление предпринимательской деятельности без государственной регистрации является правонарушением. 

5. Направленность на систематическое получение прибыли. Под прибылью понимают доходы, уменьшенные на величину расходов. При этом важна именно цель деятельности лица, а не факт получения прибыли. Деятельность, направленная на получение прибыли, но приносящая убытки, также является предпринимательской.

6. Извлечение дохода от определённой деятельности: продажи товаров, оказание услуг, выполнение работ, получения доходов от использования имущества и объектов интеллектуальной собственности предпринимателя.

7. Профессионализм - признак, предполагающий наличие у предпринимателя определенных знаний и навыков. В настоящее время такое требование закреплено в отношении далеко не всех видов предпринимательской деятельности (в основном наличие определенного образования требуется при осуществлении лицензируемых видов деятельности). 
Выделяют следующие виды предпринимательской деятельности:

1.  производственное предпринимательство (производство и потребление товаров и услуг);

2. коммерческое предпринимательство (связано не с производством, а реализацией товаров и услуг). Осуществляют коммерческое предпринимательство торговые предприятия, товарные биржи и т.д.

3. финансовое предпринимательство распространяется на обращение (банки, фондовые биржи).
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Занятие № 24

Тема 10.2: Менеджмент и его функции. Маркетинг и его основные элементы.

 Цель: ознакомить с понятиями менеджмента и маркетинга; развивать экономическое мышление.

Количество часов: 1 час.

План занятия

1. Менеджмент и его функции.
2. Маркетинг и его основные элементы.
Ход занятия

1. Менеджмент – область управленческой и хозяйственной деятельности,

обеспечивающей рациональное управление экономическими процессами, организации систем управления и его совершенствования в соответствии задачам социально-экономического развития.

Менеджмент – способность, манера обращения с людьми, власть и искусство
управления, особого рода умения и административными навыками,
организация управления, административная единица.

Функция — это роль, которую выполняет субъект или объект в определенной сфере деятельности. Другими словами, функция — это то, за что отвечает субъект или объект в данном случае. Такие функции называют основными (базовыми) функциями менеджмента, поскольку их выполняют менеджеры всех уровней, независимо от специфики управленческой деятельности. Эти функции называются: 

· планирование;

· организация;

· мотивация;

· контроль;

· координация.

2. Маркетинг — это вид человеческой деятельности, направленный на удовлетворение потребностей посредством обмена.

Маркетинг — социальный и управленческий процесс, направленный на удовлетворение нужд и потребностей, как отдельных индивидов, так и общественных групп посредством создания, предложения и обмена товаров и услуг. Комплекс маркетинга - это совокупность маркетинговых средств (товар, цена, распределение, продвижение), определенная структура которых обеспечивает достижение поставленной цели и решения маркетинговых задач
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РАЗДЕЛ 11. ЭКОНОМИЧЕСКИЙ РОСТ (2 часа)

Занятие № 25

Тема 11.1: Понятие экономического роста. Факторы экономического роста.
Цель: ознакомить с термином «экономический рост»; рассмотреть факторы экономического роста; развивать экономическое мышление.

Количество часов: 1 час.

План занятия

1. Понятие экономического роста.
2. Факторы экономического роста.
Ход занятия

1. Экономический рост представляет собой выход экономики за пределы ранее существовавших производственных возможностей, переход ее к новому, более высокому уровню. Экономический рост есть составляющая циклического экономического развития.

Современный экономический рост (наиболее известное определение дал американский экономист, лауреат Нобелевской премии С. Кузнец) представляет собой развитие, при котором долгосрочные темпы роста производства устойчиво превышают темпы роста населения.

Экономический рост проявляется в увеличении реального ВНП (ВВП) за определенный период времени (либо в увеличении реального ВНП на душу населения). Исходя из любого из этих проявлений, экономический рост измеряется годовыми темпами роста.

Темпы роста – это отношение разницы между реальным ВНП текущего года и реальным ВНП базисного года к реальному ВНП базисного года, выраженное в процентах.

Экономический рост измеряется двумя способами. Выбор зависит от того, какая проблема анализируется или с какой целью:

1) как увеличение реального производства валового национального продукта (ВВП) или национального дохода;

2) как прирост и того и другого на душу населения.
2. Факторы экономического роста можно разделить на три группы:

1) факторы предложения (природные ресурсы, трудовые ресурсы, объем основного капитала, технологии);

2) факторы спроса (уровень совокупных расходов);

3) факторы распределения (эффективное использование ресурсов).

Расширить производство можно только двумя путями: или увеличением затрат факторов производства, или улучшением технологии. С этими двумя путями экономического роста тесно увязаны стратегические направления экономического развития: экстенсификация и интенсификация производства.

Различают два типа экономического роста:

1. Экстенсивный экономический рост представляет собой увеличение масштабов производства за счет простого количественного расширения самих факторов производства:

1) увеличения числа занятых работников без повышения их квалификации;

2) расширения потребления материальных факторов производства: сырья, материалов, топлива, земельных угодий без увеличения эффективности их использования;

3) роста капитальных вложений без соответствующего улучшения технологии.

При этом средняя производительность труда в обществе не меняется:

2. Интенсивный экономический рост представляет собой рост производства за счет более эффективного (интенсивного) использования наличных факторов производства:

1) расширения производства материальных благ и услуг за счет внедрения новых, более эффективных технологий, посредством обновления основных фондов (средств производства), то есть за счет внедрения в производство достижений научно-технического прогресса;

2) улучшения организации производства (новая структура хозяйственных связей, управления, маркетинга, кооперации) и, как результат, повышение его эффективности;

3) совершенствования использования основных и оборотных фондов, ускорения их оборачиваемости, ускоренной амортизации и т.д.;

4) постоянного роста квалификации рабочей силы и совершенствования научной организации труда.

Факторы экономического роста группируют в соответствии с типами роста:

1) к экстенсивным факторам относят рост затрат капитала, труда;

2) к интенсивным – технологический прогресс, экономию на масштабах, рост образовательного и профессионального уровня работников, повышение мобильности и улучшение распределения ресурсов, совершенствование управления производством (все, что позволяет качественно усовершенствовать факторы производства и процесс их использования).
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Занятие № 26

Тема 11.2: Понятие экономического цикла.
Цель: ознакомить с понятием экономического цикла; развивать экономическое мышление.

Количество часов: 1 час.

План занятия

1. Понятие экономического цикла.
Ход занятия

1. Экономический цикл присущ всем странам с рыночной экономикой и характеризует процесс колебательного движения уровня производства, объема инвестиций, занятости и дохода, в результате чего происходит расширение или сжатие деловой активности в большинстве секторов экономики.

Экономический цикл состоит из четырех последовательных фаз:

1. подъема (бума);

2. кризиса (спада);

3. депрессии (дна);

4. оживления (расширения).
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РАЗДЕЛ 12. ЗАНЯТОСТЬ И БЕЗРАБОТИЦА (2 часа)

Занятие № 27

Тема 12.1: Занятость. Виды и формы.
Цель: ознакомить с понятием занятости; рассмотреть виды и формы занятости; развивать экономическое мышление.

Количество часов: 1 час.

План занятия

1. Занятость. Виды и формы.
Ход занятия

1. Занятость есть характеристика общественного производства, под которым понимается совместная деятельность работников, обладающих определенным набором качеств, по преобразованию предметов труда. Таким образом, занятость представляет собой механизм реализации взаимосвязей работников в процессе производства, то есть выступает социально-экономической категорией , и ее можно определить как социально-экономические отношения - соединения трудовых ресурсов со средствами производства.

В зависимости от количественных и качественных характеристик, различают занятость продуктивную (эффективную), полную, свободно избранная, неполную, скрытую, сезонную, маятниковую, периодическую и др.

Продуктивная (эффективная) занятость - во-первых, это занятость, приносящая трудящимся доход, обеспечивающий достойные условия жизни. Во-вторых, это теоретическое понятие, подразумевающее использование рабочей силы без потерь, когда достигается наибольший материальный результат. В связи с подобным понятием уместно ставить вопрос о степени эффективности занятости как об отношении фонда рабочего времени занятых за вычетом потерь рабочего времени к фонду рабочего времени занятых.

Полная занятость - это такое состояние общества, когда все желающие иметь оплачиваемую работу ее имеют, отсутствует циклическая безработица, но при этом сохраняется ее естественный уровень, определяемый фрикционной и структурной безработицей.

Свободно избранная занятость предполагает, что право распоряжаться собственной способностью к труду принадлежит исключительно владельцу рабочей силы, т.е. самому работнику.

Неполная занятость представляет собой ситуацию, при которой общественно полезным трудом занята лишь некоторая часть экономически активного населения.

Скрытая занятость населения характеризуется тем, что определенная часть людей из числа находящихся в длительном отпуске без сохранения содержания, безработных, пенсионеров занимаются торговлей или предоставлением различных услуг населению (ремонт, строительство и т.д.) вне рамок официального их учета в качестве занятых.

Сезонная занятость представляет собой периодическое (в определенные сезоны) вовлечение трудоспособного населения в общественно полезную деятельность с учетом природно-климатических условий.

Маятниковая занятость - это особый вид занятости, который носит постоянный характер и в то же время связан с периодическими возвратными перемещениями во время трудовой деятельности.

Периодическая занятость - это вид занятости, предполагающий чередование периодов трудовой деятельности с равномерными периодами отдыха (работа вахтовым методом).

Можно выделить следующие критерии классификации и формы занятости:

1. Регулярность трудовой деятельности. С этих позиций можно выделить такие формы занятости как постоянная, временная, сезонная, эпизодическая.

2. Место выполнения работы. Данный критерий позволяет различать такие виды занятости, как работа на предприятии и дистанцированный труд.

 3. Статус трудовой деятельности. Здесь имеется в виду разграничение занятости на основную и вторичную (дополнительную). Специфической формой занятости в рамках этого критерия выступает совместительство.

4. Степень и характер распределения трудовой нагрузки.
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Занятие № 28

Тема 12.1: Безработица. Виды и формы.
Цель: ознакомить с понятием безработицы; рассмотреть виды и формы безработицы; развивать экономическое мышление.

Количество часов: 1 час.
План занятия

1. Безработица. Виды и формы.
Ход занятия

1. Безработица — явление в экономике, при котором часть экономически активного населения, желающая работать на условиях найма или создать собственное дело, не может продать (применить) свою рабочую силу. По причинам возникновения обычно выделяют следующие виды безработицы: фрикционная — безработица среди уволившихся по собственному желанию, носящая временный, непродолжительный характер: предполагается устройство на работу данной категории безработных в предельно короткий срок; структурная вызвана тем, что структура рабочих мест не соответствует структуре рабочей силы. Трудоустройство "структурных" безработных предполагает предварительную подготовку, переобучение или перемену места жительства; циклическая — безработица, вызываемая периодическим спадом производства, — той частью экономического цикла, которая характеризуется недостаточностью совокупных расходов; сезонная — безработица, обусловленная сезонностью функционирования предприятий и организаций (напр., в сельском хозяйстве, в ряде отраслей сферы услуг). Под безработицей естественного уровня понимают процентное отношение численности безработных, связанных со структурной и фрикционной безработицей, к численности либо трудовых ресурсов, либо экономически активного населения. Название обусловлено тем, что оба вида безработицы — "естественный" результат объективных экономических и социальных процессов. В экономике часто встречается понятие скрытой безработицы, т. е. завуалированной, не учитываемой безработицы. Например, когда предприятие содержит излишнюю численность в надежде на увеличение объемов производства или работников отправляют в неоплачиваемые отпуска и др. Разница между показателями открытой и срытой безработицы существенна как для благополучно развивающихся рыночных экономик, так и для современных российских условий.
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РАЗДЕЛ 13. ИНФЛЯЦИЯ (2 часа)

Занятие № 29

Тема 13.1: Определение инфляции и её измерение. Причины и формы инфляции.
Цель: ознакомить с понятием инфляции; рассмотреть причины и формы инфляции; развивать экономическое мышление.

Количество часов: 1 час.

План занятия

1. Определение инфляции и её измерение.
2. Причины инфляции.
3. Формы инфляции.
Ход занятия

1. Инфляция — это долговременный процесс снижения покупательной способности денег (повышение общего уровня цен).

Инфляция — это повышение общего уровня цен, сопровождаемое соответствующим снижением покупательной способности денег (обесцениванием денег) и ведущее к перераспределению национального дохода.

Дефляция — это снижение общего уровня цен.

Инфляция является основным дестабилизирующим фактором рыночной экономики. Чем выше ее уровень тем, она опаснее.

Инфляция оказывает сильное влияние на экономических агентов, кто-то из-за неё выигрывает, кто-то проигрывает, но большинство считают инфляцию серьезнейшей проблемой.

Если сравнивать характер инфляционных процессов в условиях металлической денежной системы и в современных условиях, когда функционирую бумажные и электронные деньги, то в период золотого стандарта инфляция возникала периодически: при резком возрастании спроса, связанном, прежде всего, с войнами. В современных условиях процесс инфляции стал постоянным, и периоды снижения цен наблюдаются теперь все реже и реже.

2. Инфляция вызывается монетарными и структурными причинами:

монетарные: несоответствие денежного спроса и товарной массы, когда спрос на товары и услуги превышает размер товарооборота; превышение доходов над потребительскими расходами; дефицит государственного бюджета; чрезмерное инвестирование — объем инвестиций превышает возможность экономики; опережающий рост заработной платы по сравнению с ростом производства и повышением производительности труда;

структурные причины: деформация народно-хозяйственной структуры, выражающаяся в отставании развития отраслей потребительского сектора; снижение эффективности капиталовложения и сдерживание роста потребления; несовершенство системы управления экономикой;

внешние причины — сокращение поступлений от внешней торговли, отрицательное сальдо внешнеторгового платежного баланса.

Структурную инфляцию вызывает макроэкономическая межотраслевая несбалансированность. Среди институциональных причин инфляции можно выделить причины, связанные с денежным сектором, и причины, связанные с организационной структурой рынков. В целом данная совокупность причин выглядит следующим образом:

1. Монетарные факторы:

неоправданная эмиссия денег для краткосрочных нужд государства;

финансирование бюджетного дефицита (может осуществляться за счет денежной эмиссии или за счет займов в центральном банке).

2. Высокий уровень монополизации экономики. Поскольку монополия обладает рыночной властью, она в состоянии влиять на цены. Монополизация может усилить инфляцию, начавшуюся вследствие других причин.

3. Милитаризированность экономики. Производство вооружений, увеличивая ВВП, не повышает производственный потенциал страны. С экономической точки зрения высокие военные расходы сдерживают развитие страны. Последствиями милитаризации являются бюджетный дефицит, диспропорции в структуре экономики, недопроизводство потребительских товаров при повышенном спросе, т.е. товарный дефицит и инфляция.

3. Существуют разные критерии для выделения видов инфляции.

В зависимости от величины индекса цен различают следующие виды инфляции:

· ползучую (5 - 10 % в год). Обычно ползучая инфляция не оказывает отрицательного воздействия на национальное производство. Рост цен является обычным явлением (и даже фактором) при умеренном росте экономике.

· галопирующую (двузначные цифры в год). Такая инфляция – свидетельство серьезных диспропорций в экономике;

· гиперинфляцию (двузначная в месяц, трех - четырехзначная в год). Гиперинфляция агрессивно разрушает экономику. Резкое обесценение денег «съедает» сбережения населения, обесценивается вложенный предпринимателями капитал. Инфляционные ожидания препятствуют инвестициям и развитию производства.

В условиях административно устанавливаемых цен может иметь место подавленная (скрытая) инфляция, которая проявляется в форме товарного дефицита. При свободном формировании цен на основе спроса и предложения инфляция приобретает открытый характер и проявляется в повышении уровня цен. Открытая инфляция может порождаться различными макроэкономическими факторами. С этих позиций различают инфляцию спроса и инфляцию предложения.

Инфляция спроса. Причиной инфляции спроса служит увеличение совокупного спроса. Рост совокупного спроса может быть вызван увеличением любого из компонентов совокупных расходов (потребительских, инвестиционных, государственных и чистого экспорта) или увеличением предложения денег.
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Занятие № 30

Тема 13.2: Последствия инфляции. Взаимосвязь инфляции и безработицы.
Цель: ознакомить с последствиями инфляции; рассмотреть взаимосвязь инфляции с безработицей; развивать экономическое мышление.

Количество часов: 1 час.

План занятия

1. Последствия инфляции. 
2. Взаимосвязь инфляции и безработицы.

Ход занятия

1. Последствия инфляции:
Для сферы производства:

· снижение занятости, расстройство всей системы регулирования экономики;

· обесценение всего фонда накопления;

· обесценение кредитов;

· стимулирование с помощью высоких процентных ставок не производства, а спекуляции.

При распределении доходов:

· перераспределение доходов за счет увеличения до​ходов тех, кто выплачивает задолженности по фиксиро​ванным процентам, и снижения доходов их кредиторов (правительства, накопившие значительный государст​венный долг, нередко проводят политику кратковремен​ного стимулирования инфляции, которая способствует обесценению задолженности);

· отрицательное воздействие на население с фикси​рованными доходами, которые обесцениваются;

· обесценение доходов населения, что приводит к со​кращению текущего потребления;

· определение реального дохода уже не по количест​ву денег, которые человек получает в качестве дохода, а по количеству товаров и услуг, которые он может ку​пить;

· снижение покупательной способности денежной единицы.

Для экономических отношений:

· владельцы предприятий не знают, какую цену ста​вить на свою продукцию;

· потребители не знают, какая цена является оправ​данной и какую продукцию выгоднее покупать в первую очередь;

· поставщики сырья предпочитают получать реаль​ные товары, а не быстро обесценивающиеся деньги, на​чинает процветать бартер;

· кредиторы избегают давать в долг.

Для денежной массы:

· деньги теряют свою ценность и перестают выпол​нять функции меры стоимости и средства обращения, что ведет к финансовому краху.

 2. Расширение совокупного спроса можно использовать для поддержания реального объема производства выше его естественного уровня, а безработицы – ниже ее естественной нормы лишь за счет нарастания инфляционных процессов.

Профессор Лондонской школы экономики А. У. Филлипс в 1958г. опубликовал результаты своих исследований взаимозависимости между уровнем безработицы (U) и изменением ставки номинальной зарплаты (∆W/W) в Великобритании в период с 1861 по 1957г.г. (работа «Кто сказал? Кто сделал?»).

Филлипс вывел закономерность, характеризующую тесную обратную связь между ежегодным процентным изменением номинальной зарплаты и долей безработных. Формально кривую Филлипса можно выразить следующим образом:

Wt = Wt-1 (1 – α(U – U*)),
где Wt – ставка зарплаты в периоде t;

U – уровень фактической безработицы;

U* – естественный уровень безработицы;

α – параметр, характеризующий темп изменения зарплаты в зависимости от уровня безработицы.
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РАЗДЕЛ 14. ГОСУДАРСТВО И РЫНОК (2 часа)

Занятие № 31

Тема 14.1: Политика экономической стабилизации. Бюджетно-финансовая политика.
Цель: ознакомить с понятием экономической стабилизации; рассмотреть сущность бюджетно-финансовой политики; развивать экономическое мышление.

Количество часов: 1 час.

План занятия

1. Политика экономической стабилизации.
2. Бюджетно-финансовая политика.
Ход занятия

1. ПОЛИТИКА ПО СТАБИЛИЗАЦИИ ЭКОНОМИЧЕСКОГО РАЗВИТИЯ включает в себя три составные части: антициклическую политику, политику по достижению и поддержанию полной занятости и антиинфляционную политику.
 При этом каждое из этих направлений стабилизационной политики не может проводиться изолированно от других ее направлений. Если не считать законодательной деятельности, то в распоряжении государства имеются два главных орудия регулирования экономики — государственный бюджет и Центральный банк. В соответствии с этим регулирование экономики осуществляется посредством проведения бюджетно-финансовой и денежно-кредитной политики.
“Провалы” (фиаско) рынка – это проявления неэффективности рыночного механизма, случаи, когда рынок оказывается не в состоянии обеспечить эффективное распределение и использование ресурсов.
Обычно выделяют четыре типа неэффективных ситуаций, свидетельствующих о «провалах» рынка:

1. монополия;

2. внешние эффекты;

3. общественные блага;

4. несовершенная (асимметричная) информация.

Во всех этих случаях приходит на помощь государство. Оно пытается решить эти проблемы, осуществляя антимонопольную политику, социальное страхование, ограничивая производство товаров с отрицательными внешними эффектами и стимулируя производство и потребление экономических благ с положительными внешними эффектами. Эти направления деятельности государства составляют как бы нижнюю границу вмешательства государства в рыночную экономику. Однако в современном мире экономические функции государства гораздо шире. В их числе: развитие инфраструктуры, дотации на школьное обучение, пособия по безработице, различные виды пенсий и пособий малообеспеченным членам общества и др. Лишь небольшое число этих услуг обладает свойствами чисто общественных благ. Большинство из них потребляется не коллективно, а индивидуально.
2. Бюджетно-финансовая политика – это совокупность экономических и административно-правовых мер, предпринимаемым правительством с целью стабилизации и повышения эффективности национальной экономики с использованием бюджетных и налоговых инструментов.
Обоснование необходимости бюджетно-финансовой политики в экономической теории:

1. макроэкономическая нестабильность рыночной экономики

2. проблема производства общественных благ

3. проблема компенсации внешних эффектов

4. проблема социального неравенства и нищеты

Цели бюджетно-финансовой политики

Общие:

1. повышение эффективности и конкурентоспособности национальной экономики

2. повышение уровня благосостояния

Специальные:

1. стабилизация национальной экономики

2. финансовая стабилизация

3. сокращение дефицита государственного бюджета

4. снижение уровня инфляции

5. стимулирование инвестиций 

6. стимулирование научно-технического прогресса

7. поддержка конкуренции и предпринимательства

8. справедливое распределение и перераспределение национального дохода

Направления бюджетно-финансовой политики

Общие направления БФП:

1. бюджетная

2. налоговая

3. дискреционная 

4. недискреционная (действие автоматических стабилизаторов) 

Направления БФП в зависимости от специальных целей:

1. стабилизационная (стимулирующая, сдерживающая)

2. социальная

3. антиинфляционная

4. научно-техническая

5. политика поддержки малого бизнеса

6. инвестиционная

Инструменты  бюджетно-финансовой политики
1. административно-правовые

 бюджетное законодательство

 налоговое законодательство

2. экономические  

* на стороне расходов госбюджета,

* на стороне доходов госбюджета.

бюджетные:

 расходы центрального правительства 

 расходы местных органов власти 

 государственные закупки товаров и услуг 

 социальные выплаты 

 дотации местным органам власти

 выплата процентов по государственному долгу 

налоговые:

 подоходный налог

 налог на прибыль компаний

 налоги на продажи

 налоги на собственность

 взносы по социальному страхованию

 таможенные сборы и пошлины

3. прямые

4. косвенные
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Занятие № 31

Тема 14.2: Кредитно-денежная политика. Роль государства в стимулировании экономического роста.
Цель: рассмотреть сущность кредитно-денежной политики; выяснить роль государства в стимулировании экономического роста; развивать экономическое мышление.

Количество часов: 1 час.

План занятия

1. Кредитно-денежная политика.
2. Роль государства в стимулировании экономического роста.

Ход занятия

1. Совокупность мероприятий денежной политики (регулирует изменение денежной массы) и кредитной политики (нацелена на регулирование объема кредитов, уровня процентных ставок и других показателей рынка ссудных капиталов) получила название денежно-кредитной политики государства.
Цели кредитно–денежной политики:

1)      устойчивые темпы роста национального производства;

2)      стабильные цены;

3)      высокий уровень занятости населения;

4)      равновесие платежного баланса.

Хотя денежно-кредитная политика определяется правительством страны, ее проводником является Центральный банк. Он располагает набором средств, которые называются инструментами денежно-кредитной политики. Эти инструменты в основном воздействуют либо на количество денег, главным образом в виде банковских депозитов, либо на процентные ставки.

На первом этапе Центральный банк воздействует на предложение денег, уровень процентных ставок, объем кредитов. На втором – изменения в данных факторах передаются в сферу производства, способствуя достижению конечных целей.

Инструменты денежно-кредитной политики не обязательно используются по отдельности, а наоборот, обычно используется сразу два инструмента и более, чтобы их эффекты взаимно усиливали друг друга. Мероприятия подобного рода называются комплексной политикой.

Имеющиеся в распоряжении ЦБ инструменты различаются:

1. По непосредственным объектам воздействия. В зависимости от конкретных целей денежно-кредитная политика направлена либо на стимулирование кредитной эмиссии (кредитная экспансия), либо на ее ограничение (кредитная рестрикция). Кредитная экспансия проводится для увеличения занятости и подъема производства, а кредитная рестрикция, чтобы предотвратить «перегрев» экономики или чтобы понизить темпы инфляции.

2. По форме инструменты денежно-кредитной политики разделяются на прямые (административные), которые имеют вид директив, предписаний, инструкций, исходящих от ЦБ и рыночные (косвенные), под которыми подразумеваются способы воздействия ЦБ на денежно-кредитную сферу посредством формирования определенных условий на денежном рынке.

3. По характеру параметров инструменты денежно-кредитного регулирования делят на количественные, с помощью которых оказывается влияние на состояние кредитных возможностей коммерческих банков, и качественные, которые представляют собой вариант прямого регулирования стоимости банковских кредитов.

4. По срокам воздействия инструменты денежно-кредитной политики разделяются на долгосрочные и краткосрочные. Под долгосрочными (конечными) целями подразумеваются те задачи, реализация которых может осуществляться от года до нескольких десятилетий (например, финансовая стабилизация, экономический рост). К краткосрочным относятся инструменты воздействия, с помощью которых достигаются промежуточные цели денежно-кредитной политики (например, преодоление финансового кризиса в стране).

Основными общими инструментами кредитно–денежной политики являются:

1)      изменение нормы обязательного резервирования;

2)      изменение учетной ставки (ставки рефинансирования);

3)      операции на открытом рынке.

2. Какие же условия должно соблюдать государство, чтобы обеспечить своим гражданам высокий уровень благосостояния и весомый хозяйственный рост? Таких базовых условий несколько. К ним относятся:

·     Поддержание режима конкуренции и ликвидация монополий. Для создания благоприятной экономической среды необходима конкуренция. Государство не должно создавать привилегированных участников рынка в лице государственных банков, отраслевых корпораций, добывающих компаний, эксклюзивных экспортеров. В то же время правительство должно оперативно пресекать монополию и недобросовестную конкуренцию. Эта мера формирует необходимые предпосылки для развития эффективного бизнеса.

·     Правовая среда. Формирование адекватной правовой базы – важнейшая задача государства на пути обеспечения стабильного и долговременного экономического роста. Официально принятые законы должны соблюдаться всеми субъектами без изъятий. Выборочное применение права к неугодным физическим и юридическим лицам создает ситуацию двойных стандартов, что крайне негативно отражается на настроения и действиях участников экономических отношений.

·     Неразвитость бизнеса. Изучение проблем экономического роста показывает: там, где бизнес слаб или полностью отсутствует предпринимательство, хозяйственный рост затруднен и весьма неустойчив. Поэтому государственная власть должна приложить максимум усилий для создания благоприятных условий осуществления предпринимательской деятельности, вовлечь граждан в занятие бизнесом. Тем самым будет снижена безработица, пополнена доходная часть бюджета и использована творческая энергия населения для повышения экономического роста.

·     Инфраструктура.  Для осуществления активной экономической деятельности нужна  база в виде дорог, мостов, электростанций, трубопроводной системы, канализации, наличия каналов передачи информации. Крупные проекты по прокладке железных дорог, строительства мостов, автострад, атомных и тепловых электростанций может реализовать только  государство.

·     Денежное стимулирование экономического роста.  В макроэкономике существует определенная зависимость между экономической активностью бизнеса и количеством денег в обращении (мы ее рассматривали выше в виде кривой Филлипса). Когда государству необходим ускоренный экономический рост, оно прибегает к услугам печатного станка, увеличивая массу денег в обращении. Этот инструмент можно применять в известных пределах, чтобы не вызвать неконтролируемую инфляцию.

·     Политическая стабильность. Обычно население весьма болезненно реагирует на всякое снижение жизненного уровня (яркий пример тому – текущая ситуация в Греции, Португалии и некоторых других странах Евросоюза). Поэтому экономический рост должен быть по возможности постоянным и плавным. В случае экономических потрясений государство должно использовать «политический громоотвод», жертвуя правительством в обмен на политическую стабильность.

Можно назвать и еще некоторые неосновные функции государства – такие, как поддержание социальной справедливости, сдерживание роста населения (для перенаселенных стран), регулирование притока трудовых мигрантов, своевременное улаживание религиозных и этнических конфликтов.
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РАЗДЕЛ 15. МЕЖДУНАРОДНАЯ ТОРГОВЛЯ (2 часа)

Занятие № 33

Тема 15.1: Мировое хозяйство. Предпосылки и выгоды международной торговли. 
Цель: ознакомить с понятием мирового хозяйства; рассмотреть предпосылки и выгоды международной торговли; развивать экономическое мышление.

Количество часов: 1 час.

План занятия

1. Мировое хозяйство. 
2. Предпосылки и выгоды международной торговли. 
Ход занятия

1. В отечественной и зарубежной литературе существуют различные подходы к определению понятия "мировое хозяйство". Важнейшими из них являются:

1) мировое хозяйство – совокупность национальных хозяйств, связанных друг с другом системой международного разделения труда. Такое определение основано на представлении о мировом хозяйстве как сумме национальных экономик;

2) мировое хозяйство – мировая система производственных и финансовых отношений. В таком подходе нашли отражение основные составные части мирового хозяйства – сфера реального производства и сфера обращения;

3) мировое хозяйство – совокупность национально-государственных и негосударственных структур, а также их взаимодействий на основе международного разделения труда и политических контактов. В данной трактовке мировое хозяйство представляет собой единое экономическое пространство (мегаэкономику), в котором субъектами хозяйственных отношений выступают: национальные экономики стран мира; субъекты мирового бизнеса – транснациональные корпорации и их альянсы; институты мирового хозяйства – международные экономические организации.

Национальные экономики стран мира – важнейшие субъекты мирового хозяйства. В мире насчитывается более 180 государств. Среди значительного количества государств с разнообразными показателями экономического развития принято выделять различные группы стран, классифицированные по существенным признакам.

Транснациональные корпорации (ТНК) – крупнейшие компании мира, по сфере своей деятельности являющиеся международными, но имеющими национальный капитал в стране базирования.

На начало ХХI века в мире насчитывалось примерно 70 тыс. ТНК и 850 тыс. их филиалов. Около 50 тыс. материнских компаний расположено в развитых странах. На долю ТНК приходится около 50% мирового производства и 2/3 внешней торговли мира. Капитализация каждой из крупнейших ТНК мира, находящейся в первой десятке, составляет несколько сот миллиардов долларов.

Среди особенностей современных ТНК выделяют колоссальный размер ТНК, которые представлены гигантскими промышленно-финансовыми комплексами с оборотами в несколько миллиардов долларов, а также роль ТНК, которая определяется важным значением отраслей экономики, где сконцентрированы интересы корпораций. Это передовые наукоемкие отрасли обрабатывающей промышленности, тесно связанные с научно-техническим прогрессом: автомобильная, электронная, химическая, фармацевтическая и т.п.

Международные экономические организации – институты мирового хозяйства, роль которых особенно возросла в последние десятилетия. Большинство международных экономических организаций – негосударственные, их около 3000. К ним относятся такие известные организации, как ВТО, МВФ, ОЭСР и т. п. Другая группа организаций – межгосударственные, их около 400. Среди них ЕС, НАФТА, АСЕАН и др.

2. МЕЖДУНАРОДНАЯ ТОРГОВЛЯ, обмен товарами и услугами между людьми и фирмами разных стран. На протяжении нескольких тысячелетий, со времени зарождения цивилизаций, вывоз товаров в зарубежные страны в обмен на иноземные товары являлся неотъемлемой чертой мирового хозяйства. В 19 в. стремительный рост производства и развитие средств транспорта и связи привели к огромному расширению сферы внешней торговли и увеличению ее объема. Тем не менее, на протяжении большей части 20 в. действовала тенденция к снижению доли пересекающих границы товаров и услуг в совокупном мировом объеме производства. Ключевым здесь является понятие эффективности распределения ресурсов. На национальных рынках цены, устанавливаемые различными производителями, под влиянием конкуренции имеют тенденцию к выравниванию; ни один из продавцов не может значительно поднять цену по сравнению с другими, не потеряв при этом покупателей. Производителям приходится увеличивать свою прибыль за счет снижения издержек производства, т.е. более эффективного использования ресурсов. У самого эффективного производителя должны быть наименьшие издержки, самые низкие цены и, как следствие, наибольший объем продаж и наибольший доход. Таким образом, конкуренция способствует эффективности распределения ресурсов путем перераспределения факторов производства в пользу эффективных производителей, у которых больше денег на покрытие затрат и которые побеждают неэффективных производителей в борьбе за факторы производства.

Выгоды от международной торговли проистекают из расширения сферы эффективного распределения ресурсов за границы отдельных государств. Страны мира стремятся продавать национальную продукцию за рубежом и покупать товары в других странах по той же самой причине, по которой отдельные люди что-то продают и что-то покупают вместо того, чтобы пытаться производить все необходимое самостоятельно. Сапожник мог бы сам производить продукты питания и шить одежду, однако ему легко подсчитать, что, изготавливая только обувь и обменивая ее на другие товары, также сделанные мастерами своего дела, он в конечном счете получит больше пищи и одежды, чем если бы производил все сам.

В основе выгоды от внешней торговли лежит тот же принцип: существует разница между гипотетическими издержками производства данного товара внутри страны и фактическими издержками производства товаров, экспортируемых в счет его оплаты. 

Литература

1. Бревнов А. А. Основы экономической теории: Учебное пособие. – Х.: ООО "Одиссей", 2004. – 512 с.

2. Булатов А. С. Экономика: Учебник / А.С.Булатова, 4-е изд. - М.: Экономистъ, 2008. – 831 с.

3. Ефимова Е. Г. Экономическая теория в схемах, таблицах, графиках и формулах.  Учебное пособие /Е.Г.Грязнова. – М.: Флинта, 2003. – 156 с.

4. Курс экономической теории: Учебное пособие / Под ред. д.э.н., проф. А.В.Сидоровича; МГУ им. М.В.Ломоносова. – М.: Дело и сервис, 2007. – 1040 с.

5. Носова С. С. Экономическая теория. – М.: Кнорус, 2011. – 792 с.

6. Чепурин М. Н. Курс экономической теории: Учебник / М.Н.Чепурин, Е.А.Киселев. – М.: Издательство: Аса Киров, 2006.- 832 с.

Занятие № 34
Тема 15.2: Международная торговля. Внешнеторговая политика.

Цель: ознакомить с понятием международной торговли и внешнеторговой политики; развивать экономическое мышление.

Количество часов: 1 час.

План занятия

1. Международная торговля. 
2. Внешнеторговая политика.
Ход занятия

1. Международная торговля — система международных товарно-денежных отношений, складывающаяся из внешней торговли всех стран мира. Международная торговля возникла в процессе зарождения мирового рынка в XVI—XVIII веках. Её развитие — один из важных факторов развития мировой экономики Нового времени.

Термин международная торговля впервые использовал в XII веке итальянский ученый-экономист Антонио Маргаретти, автор экономического трактата «Власть народных масс на Севере Италии».

Преимущества участия стран в международной торговле:

интенсификация воспроизводственного процесса в национальных хозяйствах является следствием усиления специализации, создания возможности для зарождения и развития массового производства, повышения степени загруженности оборудования, роста эффективности внедрения новых технологий;

увеличение экспортных поставок влечёт за собой повышение занятости;

международная конкуренция вызывает необходимость совершенствования предприятий;

экспортная выручка служит источником накопления капитала, направленного на промышленное развитие.

Теории международной торговли

Развитие мировой торговли опирается на выгоду, приносимую ею участвующим в ней странам. Теория международной торговли дает представление о том, что находится в основе этого выигрыша от внешней торговли, или чем определяются направления внешнеторговых потоков. Международная торговля служит инструментом, посредством которого страны, развивая свою специализацию, могут повышать производительность имеющихся ресурсов и таким образом увеличивать объем производимых ими товаров и услуг, повышать уровень благосостояния населения.

Вопросами международной торговли занималось множество известных экономистов. Основные теории международной торговли - Меркантилистская теория, Теория абсолютных преимуществ А. Смита, Теория сравнительных преимуществ Д. Рикардо и Д. С. Милля., Теория Хекшера – Олина, Парадокс Леонтьева, Теория жизненного цикла товара, Теория М. Портера, Теорема Рыбчинского, а также Теория Самуэльсона и Столпера.

2. Целями внешнеторговой государственной политики являются:

1) создание условий для успешной конкуренции отечественных производителей, в первую очередь, на внутреннем, а также и на внешних рынках;

2) пополнение доходной части государственного бюджета;

3) повышение благосостояния (уровня потребления) граждан страны.

Государственное регулирование международной торговли может быть:

• Односторонним, когда инструменты государственного регулирования используются правительством страны в одностороннем порядке без согласования или консультаций с ее торговыми партнерами. Обычно односторонние меры применяются в ответ на аналогичные шаги других стран и приводят к возникновению политических напряжений между торговыми партнерами (обложение отдельных товаров пошлинами, введение квот на импорт и т.д.).

• Двусторонним, когда меры торговой политики согласовываются между странами, являющимися торговыми партнерами. Например, по взаимной договоренности каждой из сторон могут вводиться конвенционные пошлины, не ущемляющие интересов другой, страны могут согласовывать технические требования к маркировке, упаковке, договариваться о взаимном признании сертификатов качества и пр.

• Многосторонним, когда торговая политика согласовывается и регулируется многосторонними соглашениями. Примеры многосторонней политики включают Генеральное соглашение о тарифах и торговле (ГАТТ), соглашения в сфере торговли стран-членов Европейского союза (ЕС), которые рассматриваются в соответствующих главах второй части учебника.

Со времен Адама Смита сторонники экономического либерализма приводят убедительные аргументы в пользу свободной торговли, доказывая, что отсутствие таможенных и иных барьеров способствуют снижению цен, росту потребления и производства.

То есть они выступают сторонниками свободы торговли (free trade) - политики минимального государственного вмешательства во внешнюю торговлю, которая развивается на основе свободных рыночных сил спроса и предложения.

Несмотря на это в действительности на пути международной торговли стоит большое количество барьеров. Большинство стран создает ограничения во внешней торговле в основном для защиты своей собственной промышленности, поэтому они являются составными элементами политики протекционизма (от латинского protectio - покровительство, защита).

Протекционизм - государственная политика защиты внутреннего рынка от иностранной конкуренции путем использования тарифных и нетарифных инструментов торговой политики.

Развитие протекционистских тенденций позволяет выделить несколько форм протекционизма:

• селективный протекционизм — направлен против отдельных стран или отдельных товаров;

• отраслевой протекционизм — защищает определенные отрасли, прежде всего сельское хозяйство, в рамках аграрного протекционизма;

• коллективный протекционизм — проводится объединениями стран в отношении стран, в них не входящих;

• скрытый протекционизм — осуществляется методами внутренней экономической политики.

Введение высоких таможенных тарифов и иных протекционистских мер по-разному сказывается на интересах производителей, потребителей и государства. К.Макконелл и С.Брю выделяют прямые и косвенные последствия такой государственной политики.
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РАЗДЕЛ 16. МЕЖДУНАРОДНАЯ ФИНАНСОВАЯ СИСТЕМА (2 часа)

Занятие № 35

Тема 16.1: Валюта, обменный курс валюты. Факторы, влияющие на обменный курс валюты.

Цель: ознакомить с термином «валюта», «обменный курс»; рассмотреть факторы, которые влияют на обменный курс валюты; развивать экономическое мышление.

Количество часов: 1 час.

План занятия

1. Валюта, обменный курс валюты.
2. Факторы, влияющие на обменный курс валюты.
Ход занятия

1. Валютный рынок – финансовый рынок, на котором осуществляется обмен иностранных валют. Валюта («цена, стоимость») – это денежная единица страны.

Любая национальная денежная единица является валютой и приобретает ряд дополнительных функций и характеристик как только она начинает рассматриваться с позиций участника международных экономических отношений.

С точки зрения материально-вещественной формы валютой является любой платежный документ или денежное обязательство, выраженное в той или иной национальной денежной единице, используемое в международных расчетах (банкноты, казначейские билеты, чеки, векселя, аккредитивы).

Валюты можно разделить на 3 группы:

1. Свободно конвертируемые валюты (СКВ) – валюты тех стран, где нет ограничений на совершение валютных сделок по любым видам операций (торговым, неторговым, движению капитала) для резидентов и нерезидентов.

2. Частично конвертируемые валюты (ЧКВ) – валюты тех стран, где существуют количественные ограничения или специальные разрешительные процедуры на обмен валюты по отдельным видам операций или для различных субъектов сделки. 

3. Неконвертируемые (замкнутые) валюты – валюты тех стран, где существуют ограничения почти по всем видам операций.

В условиях рыночной экономики движение денежных средств из страны в страну, обмен и продажа валют осуществляется прежде всего через деятельность крупных коммерческих банков. Через такие банки проводятся торговые и внешнеэкономические операции. Главными экономическими агентами внешнего валютного рынка являются экспортеры, импортеры и держатели портфелей активов.

Существует 3 режима установления валютных курсов в мировой валютной системе:

1. На основе золотых паритетов (при золотом стандарте). Основывался на соотношении золотого содержания денежных единиц, т.е. на золотом паритете. Валюты, привязанные к золоту, соотносились друг с другом по твердому валютному курсу. Причем содержание золота в валютах не менялось до 1914 года. Отклонение валютного курса от паритета было незначительным в пределах так называемых «золотых точек», определяемых расходами по транспортировке золота за границу. Золотой стандарт выступал автоматическим регулятором мирового рынка.

2. Фиксированный курс. Курс национальной валюты устанавливается Центральным банком, который берет на себя обязательство покупать и продавать любое количество иностранной валюты по установленному курсу. Обычно ЦБ устанавливает пределы свободных колебаний курса национальной валюты в целях макроэкономической стабилизации. Когда цена валюты приближается к верхней или нижней границе этих пределов, ЦБ проводит интервенции: приближение к нижнему пределу требует покупки ЦБ этой валюты в обмен на иностранную валюту или золото, и наоборот.

3. Плавающий курс. Обменный курс устанавливается в результате свободных колебаний спроса и предложения как равновесная цена валюты на валютном рынке. При системе абсолютно гибких валютных курсов колебания обменного курса ничем не ограничены, поэтому колебания объемов экспорта и импорта, следовательно, и состояния торгового баланса, текущего счета и платежного баланса в целом могут оказаться трудно прогнозируемыми, что может оказать дестабилизирующее воздействие на экономику.

 2. Валютный курс зависит от множества факторов, и в первую очередь от спроса и предложения валюты на рынке, поэтому все факторы, влияющие на спрос и предложение валюты влияют и на ее курс. Среди них можно выделить следующие:

1. Темп инфляции. Инфляционное обесценивание денег в стране вызывает снижение их покупательной способности и тенденцию к падению их курса к валютам стран, где темп инфляции ниже. 

2. Состояние платежного баланса. Активный платежный баланс способствует повышению курса национальной валюты, так как увеличивается спрос на нее со стороны иностранных должников. Пассивный платежный баланс порождает тенденцию к снижению курса национальной валюты, так как должники продают ее на иностранную валюту для погашения своих внешних обязательств

3. Разница процентных ставок в разных странах. Движение капиталов во многом зависит от разницы процентных ставок в разных странах. Возрастание процентной ставки стимулирует ввоз капиталов в страну, а снижение ставки заставляет искать применение свободным капиталом за границей, что усиливает нестабильность платежного баланса.

4. Деятельность валютных рынков и спекулятивные валютные операции. Если курс какой-либо валюты имеет тенденцию к понижению, то фирмы и банки заблаговременно продают ее на более устойчивые валюты, что ухудшает позиции ослабленной валюты. Валютные рынки быстро реагируют на изменения в экономике и политике, на колебания курсовых соотношений.

5. Степень использования определенной валюты на еврорынке и в международных расчетах.
6. Ускорение или задержка международных платежей. В ожидании снижения курса национальной валюты импортеры стараются ускорить платежи в иностранной валюте, чтобы не нести потерь при повышении ее курса. При укреплении национальной валюты, напротив, преобладает ее стремление к задержке платежей в иностранной валюте.

7. Степень доверия к валюте на национальном и мировых рынках. Она определяется состоянием экономики и политической обстановкой в стране, а также рассмотренными выше факторами, оказывающими воздействие на валютный курс. Причем дилеры учитывают не только данные темпы экономического роста, инфляции, уровень покупательной способности валюты, соотношение спроса и предложения валюты, но и перспективы их динамики.

8. Валютная политика государства оказывает определенное влияние, как на внутреннее положение страны, так и на ее позиции в мировом хозяйстве.
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Занятие № 36
Тема 16.2: Валютный рынок. Международные финансовые организации. 

Цель: ознакомить с понятием валютного рынка; рассмотреть международные финансовые организации; развивать экономическое мышление.

Количество часов: 1 час.

План занятия

1. Валютный рынок.
2. Международные финансовые организации.
Ход занятия

1. Валютный рынок (англ. Foreign exchange market, currency market) — это система устойчивых экономических и организационных отношений, возникающих при осуществлении операций по покупке или продаже иностранной валюты, платежных документов в иностранных валютах, а также операций по движению капитала иностранных инвесторов.

На валютном рынке происходит согласование интересов инвесторов, продавцов и покупателей валютных ценностей. Западные экономисты характеризуют валютный рынок с организационно-технической точки зрения как совокупную сеть современных средств связи, соединяющих национальные и иностранные банки и брокерские фирмы.

2. Главными критериями классификации МФО являются условия членства, круг компетенции и участников, характер полномочий.

кругом компетенции (функциональной направленностью) все международные организации подразделяются на организации общей и специальной компетенции. По этому критерию МФО относятся к организациям со специальной компетенцией. Но определенные черты международных финансовых организаций присущи также и организациям общей компетенции, а также организациям иной (нефинансовой) направленности. Наиболее широкую компетенцию среди всех МФО имеет Международный валютный фонд.

По условиям членства выделяют МФО с открытым и закрытым членством. В закрытых организаций новых членов принимают только по приглашению ее учредителей, а в открытых - каждое государство, что поддерживает принципы и устав организации.

По характеру полномочий выделяют МФО координационного типа, которые разделяют свои полномочия с государством и различаются соотношением этих полномочий и методами регулирования (например, большинство учреждений ООН, занимающихся валютно-финансовыми проблемами); МФО с отдельными надгосударственными функциями, в учредительных документах которых прямо ограничивается компетенция государств-участниц в отдельных сферах, в которых принятие решений государствами является возможным лишь с согласия этих организаций (МВФ, МБРР); надгосударственные МФО, специфика которых заключается в создании обязательных для государств-участников правил и норм (Европейский центральный банк).

кругом участников МФО делятся на глобальные и региональные. Этот критерий называют критерием географического распространения організацій2. К глобальным МФО, то есть тех, членами которых может стать любая страна независимо от ее географического расположения, относятся Международный валютный фонд, группа Всемирного банка, Банк международных расчетов. К этому перечню можно добавить Парижский и Лондонский клубы кредиторов, которые, хотя и являются неформальными организациями, регулирующими вопросы относительно долговых обязательств стран, а следовательно, прямо касающихся международных финансов, не будучи при этом специализированными МФО.

Кроме глобальных Международных финансовых организаций, в мире существует значительное количество региональных МФО, к которым прежде всего относятся региональные банки развития, а также региональные валютно-кредитные и финансовые организации (Европейский центральный банк, Европейский инвестиционный банк и др.).
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РАЗДЕЛ 17. ДЕЛОВАЯ СРЕДА БИЗНЕСА (1 час)

Занятие № 37

Тема 17.1: Правовая и информационная среда бизнеса. Основные финансовые и налоговые институты.

Цель: ознакомить с правовой и информационной средой бизнеса; рассмотреть основные финансовые и налоговые институты; развивать экономическое мышление.

Количество часов: 1 час.

План занятия

1. Правовая и информационная среда бизнеса.
2. Основные финансовые и налоговые институты.

Ход занятия

1. Правовая среда бизнеса включает постановления правительства, законодательные и нормативные акты федерального уровня и уровня регуляторов, региональные законы и нормы, отраслевые стандарты и правила и прочие документы. Наличие обязательного к исполнению набора требований и правил, включая отчетность по нормам правовой среды, является своеобразной движущей силой, организующей и упорядочивающей бизнес, порой определяющей внутреннюю структуру организаций, некоторые виды деятельности и правила поведения участников бизнеса. Эта правовая среда также во многом определяет основу для внутренних нормативных документов организации.

Однако зачастую на уровне конкретной организации не удается избежать формального подхода к обеспечению соответствия законодательным актам. Деятельность, определяемая требованиями правовой среды, остается только на бумаге в виде планов и в большей или меньшей степени фиктивных отчетов, позволяющих удовлетворить потребности государственных проверяющих и регулирующих органов при получении лицензий и плановых проверках. Это может рассматриваться как элемент информационного противоборства и позволяет организации получить преимущество в бизнесе, уменьшая свои расходы на соответствующую инфраструктуру и вследствие этого не вполне соответствуя требованиям, отраженным в формально полученных лицензиях и сертификатах. Информационное воздействие состоит в предъявлении этих лицензий и сертификатов, навязывающих клиентам и другим участникам бизнеса неполную, искаженную, но правдоподобную информацию.

Важное негативное свойство правовой среды бизнеса — неполнота и противоречивость законодательной и нормативно-правовой базы. Это обеспечивает широкое поле деятельности по поиску возможностей и разработке схем для получения преимуществ в бизнесе, от незначительных, на первый взгляд, пунктов в договорных документах, влекущих за собой ущербы одной из сторон, которые трудно или невозможно предсказать (информационное противоборство), до разрушения целей других участников бизнеса и хищения чужих знаний через переманивание сотрудников.

Наконец, еще одно важное свойство — большой объем информации правовой среды, затрудняющий поиск решений, оптимальных с точки зрения успешности бизнеса и соответствия законодательству.

2. К финансовым институтам относятся банки, сберегательные институты (кассы), страховые и инвестиционные компании, брокерские и биржевые фирмы, инвестиционные фонды и т. п. Финансовый институт призван обеспечить согласование различных потребностей сберегателей и заемщиков. Первые заинтересованы прежде всего в надежном и относительно безрисковом размещении собственных средств, подразумевающем (а) ликвидность, т. е. легкость доступа к своим денежным средствам в случае необходимости, и (б) получение долгосрочного дохода по приемлемой ставке; вторые — в возможности мобилизации денежных средств в требуемом объеме для осуществления различных инвестиционных программ и текущих расходов.

Финансовые институты выполняют следующие функции: (1) сбережение финансовых ресурсов (saving), (2) собственно посредничество (intermediation), (3) финансовая трансформация (maturity transformation), (4) передача риска (risk transfer), (5) организация валютных операций (foreign exchange operations). (6) содействие ликвидности (liquidity), (7) организация операций по изменению организационно-правовых форм компаний (going public and going private transactions). Приведем краткую их характеристику.

Институты налогового права — это взаимосвязанные группы норм, регулирующие небольшие видовые родственные отноше​ния. Так, к числу институтов общей части налогового права мож​но отнести институт представительства в налоговых правоотно​шениях, институт налогового контроля, институт налоговой тай​ны, институт ответственности за нарушения налогового законо​дательства, институт обеспечения исполнения обязанностей по уплате налогов и сборов, институт защиты прав налогоплатель​щиков и т.д.
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