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ЦЕЛЬ И ЗАДАНИЯ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
Цель курса «Основы журналистики» - сформировать углубленные базовые представления о специфике журналистики как информационной социально-ориентированной деятельности, содержание которой заключается в создании авторских журналистских материалов для различных коммуникационных каналов и организации сотрудничества с другими производителями массовой информации в целях формирования СМИ. 

Задачи дисциплины:

- сформировать представления об особенностях функционирования системы средств массовой информации и отличительных особенностях каждого СМИ;

- сформировать начальные навыки структурного, функционального, содержательного анализа печатных, электронных, сетевых СМИ;

- создать у студентов представление о правовых и этических нормах журналистики.
- научить использованию журналистского инструментария (приемам и способам) достижения эффективного воздействия на аудиторию.

На изучение учебной дисциплины отводится 72 часа/1,7 кредит. ECTS. 

В результате студенты, прослушавшие курса  «Основы журналистики»»  должны:

Знать: 
функции журналистики и основные каналы средств массовой информации: пресса, радио, телевидение, Интернет, информационные агентства, иметь представление об отличительных чертах каждого средства массовой информации.  Иметь представление о предпосылках и процессе становления современных систем средств массовой информации, о существующих теориях прессы, о сущности понятия «журналистика» и различных подходах, выдвигаемых исследователями. Понимать роль журналистики как сферы массово-информационной деятельности, знать пражурналистские явления, особенности возникновения и формирования системы средств массовой информации, а также особенности информационного процесса в современной России. Быть знакомым с журналистикой как с социальным явлением знать особенности взаимодействия журналистики с другими социальными институтами, особенности журналистики как социального института в России. Знать проблемы, связанные со свободой журналистики в приложении к различным аспектам: социально-философскому, социально-правовому, социально-политическому и экономическому. Быть знакомым с основами законодательства в области средств массовой информации, защиты чести и достоинства, деловой репутации граждан и организаций, задетых в СМИ.

Уметь: участвовать в разработке концепции средств массовой информации, в планировании работы  своей собственной деятельности; уверенно ориентироваться в информационной среде, оперативно находить необходимые источники информации, в том числе и нужные интернет-ресурсы, получать искомые сведения, используя различные методы (работа с документом, наблюдение, интервьюирование и т.д.), а также возможности электронной техники; пользоваться мобильной связью; работать с анонсами информационных агентств, использовать поступающие из агентств материалы; создавать новостной текст для размещения на различных платформах СМИ; 
Владеть базовыми навыками подготовки материалов в других жанрах, а также участвовать в подготовке коллективного медиа продукта, работать «в команде»; владеть технологиями интерактивного общения с аудиторией; выполнять другие обязанности, обусловленные редакционной необходимостью.

На изучение учебной дисциплины отводится 74 часа/1,7 кредит. ECTS. 
ПРОГРАММА УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ

РАЗДЕЛ 1. Журналистика как вид профессиональной и творческой деятельности.
Тема 1. Журналистика как сфера массово-информационной деятельности
Специфика массово-информационной деятельности. Информационное обеспечение жизнедеятельности общества. Понятие «информация»: обыденное и научное содержание термина. Многообразие использования. Традиционные и современные значения. Атрибутивный и функциональный подходы. Информация и знание. Произведение - текст - информация.

Массовая информация в ее взаимоотношениях с личностной и специальной. Признаки и специфика массовой информации. Журналистика как носитель массовой информации. Массово-информационная деятельность: сбор, обработка, компоновка, передача, восприятие, трансформация, хранение и использование информации.

Семантический аспект массово-информационной деятельности. Информация и знания о действительности. Дескриптивная, валюативная, нормативная, прескриптивная информация как элементы информационной модели действительности.

Синтактический аспект массово-информационной деятельности. Принципиальные возможности структурирования текста и основания использования различных элементов в разных ситуациях.

Прагматический аспект массово-информационной деятельности. Текст (потенциальная информация) и аудитория. Принятая и реальная информация. Проблема информационной насыщенности текста и его информативности. Условия и критерии информативности: небанальность, декодируемость и релевантность.

Тема 2. Информационно-коммуникативная природа журналистики.
Журналистика как коммуникационная деятельность и организатор сотрудничества различных производителей и распространителей массовых информационных продуктов. Социальная позиция журналиста как культурно - идеологически определенное отношение к прошлому и настоящему, представление о желаемом будущем, действующих силах, путях и средствах его достижения. Журналистика и разнообразие позиций, ценностей и интересов социальных групп (классовых, национальных, региональных, конфессиональных, возрастных и др.) и общественных объединений. Медиа индустрия как результат такого сотрудничества. Массовые информационные потоки – совокупный медиа продукт. Интегральный характер массовых информационных потоков, их основные свойства, зависимость от канала распространения (печать, радио, телевидение, Интернет).
Тема 3. Исторические предпосылки возникновения журналистики.
Информационно-коммуникативная природа журналистики. Социально-политические предпосылки, экономические предпосылки возникновения журналистики. Культурно-образовательные предпосылки, материально-технические предпосылки. Журналистика в системе социальных институтов общества. Особенности журналистики как социального института. Процесс функционирования журналистики в обществе. Ее социальное назначение. Различные секторы СМИ: государственные, государственно-общественные, частные. СМИ как четвертая власть. Информационная политика в области СМИ. Проблемы информационной безопасности.
Тема 4. Информация и коммуникация как основа массово-информационного процесса.
Источники информации для журналистов. Социальная информация. Право на информацию журналистов и аудитории. Проблема информированности. Информационная безопасность. Информация и дезинформация. Проблема «информационного порядка» в обществе.

Массовая информация в социальном управлении. Ожидаемые и реальные результаты массово-информационных контактов. Информация как фактор формирования сознания и направленности поведения массовой аудитории. Массовая информация и социальные институты: прямые и опосредованные последствия информационного взаимодействия. Массовая информация в социальном управлении. Ожидаемые и реальные результаты массово-информационных контактов. Информация как фактор формирования сознания и направленности поведения массовой аудитории. Массовая информация и социальные институты: прямые и опосредованные последствия информационного взаимодействия.
Право на информацию журналистов и аудитории. Проблема информированности. Информационная безопасность. Информация и дезинформация. Проблема «информационного порядка» в обществе.

Массовая информация в социальном управлении. Ожидаемые и реальные результаты массово-информационных контактов. Информация как фактор формирования сознания и направленности поведения массовой аудитории. Массовая информация и социальные институты: прямые и опосредованные последствия информационного взаимодействия.

Тема 5. Структура массово-информационной деятельности
Журналистика в информационном пространстве. Понятие «массовая информация». Массовая информация как предмет деятельности журналиста. Развитие массово-информационных контактов на различных этапах истории человечества. Специфические черты современной российской массово-информационной практики.  Научное и обыденное понимание информации. Типы и виды ин- формации. Многозначность использования термина в журналистике. Потенциальный и реальный объем информации. Свойства аудитории и информация. Своеобразие массовой информации. Понятия «информационного поля», «информационной ниши», информационной политики государства. Этапы прохождения информации от источника к аудитории. Модель информационного процесса. Действительность – журналист – текст – канал – аудитория. Семантика, синтактика, прагматика информационного сообщения. «Круговорот» информации в социуме. Понятие информационного потока. Интенсивность информации. Свобода массовой информации. Различия понятий «массовая информация» и «массовая коммуникация» по степени взаимности информационных действий СМИ, общества и аудитории.
Тема 6. Функции журналистики.

Функции журналистики как совокупность ее задач и профессиональных обязанностей. Функциональная роль СМИ как универсального социального коммуникатора. Взаимосвязь понятий «цель», «средства», «деятельность», «результат», их диалектическое единство и смысловая автономность. Взаимосвязь принципов и функций журналистики в рамках системного подхода. Информационная функция и принцип объективности. Коммуникативная функция и принцип массовости. Идеологическая функция и принцип тенденциозности. Доминирование отдельных функция СМИ на отдельных этапах их исторического развития. Информационная и коммуникативная функции журналистики. Положение посредника с социальными институтами и аудиторией. Содержание информационных контактов, их соответствие предназначению журналистики. Гносеологическая, эвристическая и персонификационная функции, вытекающие из природы информации. Идеологические функции СМИ. Проблемы убеждения и воспитания, категории социального мировоззрения и миросозерцания. Журналистика массового сознания. Социальный контроль и управление через СМИ. Интеграционные задачи журналистики. Социально-психологические задачи журналистики: функции самопознания, самореализации и самоутверждения человека. Функция социальной ориентации человека. Непосредственно-организаторские функции журналистики. Конкретное влияние СМИ на экономические, политические и социальные процессы. Справочная, «сервисная» роль журналистики и соответствующие информационные службы. «Расследующая журналистика». Журналистика как культурно-познавательная сфера. Культуроформирующий комплекс функций. Развлекательная, рекреативная функции СМИ. Утилитарные и прагматические основы восприятия информации. Функции психологической, эмоциональной разрядки. Учет практических нужд человека, его пристрастий и вкусов. Особенности массово- популярной журналистики. Пересечение и взаимовлияние функций в СМИ. Функциональная система СМИ. Доминирование коммуникативной функции на совре- менном этапе развития СМИ.
Тема 7. Виды и типы систем журналистики.
Авторитарная система журналистика (феодально-монархическая печать), религиозно-клерикальный тип журналистики, фашистский тип системы журналистики (идеи расового превосходства). Либертарианская журналистика, основанная на свободе воли (теория трудов Мильтона, Локка, Милля) рационализм и естественность прав человека. Журналистика социальной ответственности  (США середина 20 века) профессиональный кодекс журналистики. Социалистическая система журналистики (Росси начало 20 века) диктатура пролетариата. Журналистика периода развития и демократического участия  (сотрудничество с государственной властью, контроль за политической властью, общественный диалог, подлинная критика). 
РАЗДЕЛ  2. Система жанров современной журналистике
Тема 1. Жанры журналистики.
Понятие «жанр» в истории культуры, в теории творчества. Причины, обуславливающие жанровую дифференциацию творчества. Сущность понятия «жанр» как категории эстетики. Основные факторы, определяющие жанровую дифференциацию авторского журналистского творчества (многообразие объектов действительности, полифункциональность журналистики как профессиональной деятельности, подвижность порождающей модели авторского журналистского творчества). Жанр как вид авторского журналистского творчества. Жанровые модели, группы как разновидности текстов авторского журналистского творчества того или иного вида. Форматы как варианты той или иной жанровой модели.

 Характеристика, особенности и специфика журналистских жанров. Признаки и сущность жанрообразующих факторов. в арсенале современной журналистики. Понятие жанра и жанрообразующие факторы. Основные способы отображения в журналистике.

Тема 2.  Характеристика информационных жанров.
Новостная журналистика, ее жанровые модели и форматы. Особенности технологии работы в новостной журналистике на современном этапе. Онтологическое и гносеологическое понятие новости. Виды новостей. Новость как предмет отражения журналистики. Принципы отбора новости для журналистских материалов. Сложившиеся направления и формы работы репортеров. Трансформация в меняющихся исторических условиях понятия «новость для прессы». Обзор концепций репортерской работы, выдвинутых европейскими школами журнализма, практикой советской и русской журналистики. Факторы, влияющие на обработку и подачу новостей. Особенности жанров, нацеленных на сообщение, «предъявления» факта. Создание эффекта самоочевидности факта, не нуждающегося в пояснениях журналиста. Заметка. Краткая новость. Компоненты новости. Оперативное и «мягкое» информирование. Структура краткого сообщения («перевернутая пирамида» и другие модели). Рекомендации по использование лида – ведущего абзаца; взаимодействие лида с заголовочным комплексом основным текстом. Варианты лидов. Репортаж. Материал репортерского наблюдения и его осмысление: изучение проблемы методом "маски", перемены профессии. Ситуации и эпизоды как аргумент. "Наблюдение за наблюдателем". Оценочный эффект, достигаемый представлением ситуации как личного опыта наглядность проблем. Принципы профессионального общения в свете задач жанра. Модели интервью, практикуемые современными журналистами. Формы работы блиц - интервью, беседа, диалог, полемика, выступление на пресс-конференции. Объекты интервьюирования («очевидец», «эксперт», «звезда», «интересный собеседник» и др.). Цели бесед. Вариативность подготовки, речевого поведения. Разнообразие возможностей литературного оформления.
Тема 3. Основные характеристики аналитических жанров.

Проблемно-аналитическая журналистика, ее жанровые модели и форматы. Особенности технологии работы в проблемно-аналитической журналистике. Анализ как метод познания действительности. Проблемная ситуация как предмет отражения аналитической журналистики. Цели обращения к аудитории с проблемно-аналитическими материалами. Система аналитических жанров. Основные жанровые модели проблемно аналитической журналистики. Различные подходы к систематизации жанров. Аналитический отчет: предмет, функции, метод. Взаимосвязь целевой установки с особенностями композиции текста. Отличия от информационного отчета. Аналитическая корреспонденция: специфика жанра. Различные точки зрения на природу корреспонденции. Информационная и аналитическая корреспонденции: сходства, различия, проблема разграничения. Аналитический репортаж: особенности целевой установки, метода отображения действительности, структуры и языка материалов. Отличия от информационного репортажа. Комментарий - жанр и метод современной журналистики. История жанра комментария. Жанровые признаки современного комментария работа автора над текстом комментария. Требования, предъявляемые к тексту комментария. Ошибки комментирования. Жанровые признаки статьи. Тематика и проблематика современных статей. Виды статей: полемическая, практико-аналитическая, обще исследовательская. Аналитическое обозрение: предмет, функции, метод. Особенности технологии работы над обозрением. Отличия жанра обозрения от жанра мини-обозрения. Искусство обозревателя Аналитический обзор. Отличия аналитического обозрения от аналитического обзора. Виды обзоров. Обзор печати. Предмет, задачи, методы, структурно-композиционное решение в жанре рецензии. Мини-рецензия и аналитическая рецензия: сходства и различия. Виды рецензий в современной прессе. Прогноз и версия: жанровые особенности. Инструменты интерпретации, заимствованные из футурологии.
Тема 4. Основные характеристики художественно - публицистических жанров.
Художественная публицистика в системе жанров. Особенности и предпосылки появления художественной публицистики. Очерковая журналистика, ее жанровые модели и форматы. Особенности технологии работы в очерковой журналистике. Смеховая журналистика, ее жанровые модели и форматы. Особенности технологии работы в смеховых жанрах. Культурно-просветительская журналистика, ее жанровые модели и форматы. Особенности технологии работы в культурно-просветительской журналистике. Истоки появления художественной публицистики. Отечественный и зарубежный подходы. Понятия правды, авторской позиции. Понятие документального образа. Образ и факт в художественно-публицистических жанрах. Очерк. Этимология понятия, исторический экскурс. Жанровые признаки очерка. Его отличия от других жанров группы. Выбор темы и идеи очерка. Понятие композиции. Виды и составляющие композиции. Жанровые особенности зарисовки. Разновидности зарисовки. Соотношение с некоторыми информационными и аналитическими жанрами. Жанровые особенности портретного очерка. Подвиды портретного очерка. Особенности выбора герои и работы с ним. Портретный очерк на телевидении. Специфика выбора героя для телевизионного произведения. Особенности работы с героем перед камерой. Особенности изложения материала. Жанровые особенности проблемного очерка. Жанровые особенности событийного очерка. Жанровые особенности путевого очерка. Подвиды путевого очерка. Элементы путевого очерка. Жанровые особенности очерка - расследования. Подвиды очерка-расследования. Жанровые особенности эссе. Подвиды эссе. Общая характеристика сатирических жанров. Способы создания сатирического образа. Работа с фактом. Жанровые особенности фельетона. Фельетонный факт. 
Тема 5. Система методов журналистского творчества.

Метод как путь или способ достижения цели, путь решения конкретной задачи. Методы изложения, методы наблюдения, методы изучения ситуации. Методы познавательной деятельности. Методы предъявления информации в тексте. Основные особенности и характеристика методов для журналистского материала. Наблюдение как метод сбора информации и его виды: открытое и скрытое, включено и включенные. Внешнее изучение и видение изнутри при методе наблюдения. Два уровня журналистской работы – эмпирический и теоретический. В творческом акте журналист решает множество задач: задачи эмпирические (установление и воспроизведение фактов), теоретические (выявление связей фактов, существа дела). 
РАЗДЕЛ 3. Журналистский материал как особый вид текста
Тема 1. Журналистское произведение. Сбор информации для журналистского произведения
Способы сбора информации для журналистского произведения. Наблюдение, пресс-конференции, чтение и изучение документов, эксперимент, интервьюирование как основные способы сбора информации. Изучение документов и источников как метода от сбора информации. Письма читателей как источника информации и работа с ними в редакциях газет. Интервью как метод сбора информации. Типы интервью. Подготовка к интервью. Правила интервью. Изучение документов и источников - как важный этап работы журналиста над сложными, не репортерскими, а аналитическими материалами.  
Тема 2.  Сюжетно-композиционное построение журналистского произведения
Понятия сюжета и композиции. Композиция журналистского произведения. Сюжет журналистского произведения. Основные элементы сюжета (экспозиция - как своеобразный пролог, завязка - как начало действия, развитие действия - более или менее подробное повествование о происходящих событиях, кульминация - высшая точка развития действия (здесь движущая пружина сюжета сжимается до предела, все герои и события соединены как бы в единый фокус с тем, чтобы в результате решающего действия, поступка, события, количество перешло в качество, наметилось разрешение конфликта, перипетии - события, ведущие к развязке, развязка - конец, завершение конфликта, действия, эпилог Сюжетное построение журналистского произведения. Основные этапы сюжетного построения. Монтаж – как правило, построения текста с точки зрения последовательности его элементов. Функциональное назначение лида -  как привлечение внимания аудитории к информации.

Тема 3. Типология современной прессы. Газеты и журналы.

Типология газет. Газета как основной вид периодического издания. Значение газет, их особенности. Формат издания, объем, периодичность: ежедневные, еженедельники и т.д. Государственные центральные газеты. Независимые газеты. Отраслевые газеты. Республиканские, региональные, массовые. Газеты, выходящие на национальных языках. Местные газеты. Многотиражные ведомственные газеты. Вечерние и утренние газеты. Молодежные и детские. Спортивные. Военные. Экологические. Газеты эротического характера. Бульварная пресса. Деловые, финансовые и пр. Отличия. Журналы в системе СМИ. Общая типологическая характеристика журнальной периодики. Особенности моделей изданий в связи с интересами и потребностями аудитории. 
Тема 4. Журнальная периодика в системе СМИ
Основные параметры типологии журналов. Типологические группы журнальной периодики:

Культурологические журналы. Информационно-аналитические журналы. Деловая пресса. Отраслевая (ведомственная) пресса: динамика развития. Социальные функции деловой периодики. Целевая аудитория. Структура деловой прессы: качественная (элитарная), деловые издания комплексной тематики, популярные информационные коммерческие еженедельники, рекламно-справочные, информационно-развлекательные издания. Региональная деловая пресса. 

Детская и юношеская пресса. Место и задачи детской прессы в системе социализации. Детская пресса как элемент политической, идеологической системы. Молодежные издания в системе СМИ. Гендерная пресса: общее и особенное. Женская пресса современной России, структура, перспективы развития. Качественно-количественные параметры, специфика женской аудитории. Мужская пресса как явление информационного рынка. Издания для семейного чтения в системе современных средств массовой информации. Семейная периодика как подтип массовой прессы. Религиозная печать. Спортивная печать.
Тема 5. Книгоиздание. Тенденции развития системы СМИ в условиях общественной трансформации

Роль книги в структуре современных коммуникаций. Трансформация книгоиздания России в процессе становления рыночных отношений. Влияние низкой платежеспособности населения на характер книгоиздания. Плюрализм форм собственности в современном издательском деле. Развитие различных организационно-правовых форм (ОАО, ЗАО, ТОО и др.). Государственная собственность на крупные полиграфические предприятия и ее влияние на современное книгоиздание.

Влияние новых информационных технологий на современный издательский процесс. Проблемы обновления материально-технической базы. Роль электронной книги в книгоиздании.

Основные тенденции выпуска книжной продукции по тематическим разделам и целевому назначению.

Процессы становления открытого общества и их воздействие на систему СМИ. Экономическое и политическое реформирование общества и тенденции структурной трансформации СМИ. Формирование институтов гражданского общества и характер их воздействия на структуру СМИ. Развитие современных информационных технологий и перспективы преобразования системы СМИ.
Тема 6. Правила составления заголовков. Работа с составлением заголовков публикаций.
Основная цель заголовка. Заголовок как главный тезис любого материала. Основные правила составление заголовков, понятие  и определение заголовок, требования к заголовкам журналистского произведения. Различные функции заголовков.  Заголовок к информационному сообщению, в большинстве случаев представляющий собой полное предложение, доминирующей, иногда единственной является информативная функция. Заголовок к публицистическому тексту целью  всегда оказывается оценочная функция. В заголовке выражается авторская позиция. Газетный заголовок как воплощение линейной краткости. Заголовок в форме вопроса более характерен для аналитических жанров. Игровой заголовок особенно ярко демонстрирует творческий характер работы над текстом.
РАЗДЕЛ 4. Специфика творческой деятельности журналиста
Тема 1. Специфика телевидение и радио. Радиожурналистика. Работа журналиста ведущего на радио.
Радиожурналистика как вид журналистской деятельности. Предпосылки возникновения радио. Понятие и функции радиожурналистики. Влияние и радиовещания на слушателя. Преимущества современного радио. Функции радиовещания. Радиовещание в структуре СМИ. Трансформация системы государственного радиовещания. Развитие системы коммерческих радиостанций. Дифференциация типологической структуры радиопрограмм по характеру аудиторий, функциональным характеристикам и тематической специализации.
Тема 2. Тележурналистика. Работа телеведущего.
Телевидение как системный объект. Важная особенность телевидения. Особенности работы журналиста на телевидении. Телевидение как мощный коммуникационный фактор, воздействующий на психологию людей разного возраста, формирующий их мировоззрение. Рабочий материал тележурналиста  устное и письменное слово, изображение, шумы, музыка. Особенности телевизионных жанров. Образ телеведущего, его харизма и узнаваемость.  Специфика имиджа телеведущего и его основные внешние составляющие. Эталонные качества телеведущего. Психотип как базовая структура имиджа. Квалификационные данные тележурналиста. Профессии на телевидении:  телерепортер (корреспондент), комментатор. Обозреватель, интервьюер (мастер больших интервью, аналитик или «портретист»).  Ведущий (дискуссии или иной диалогической передачи; за рубежом именуется модератор).  Ведущий ток-шоу. Ведущий информационной программы.
Тема 3. Соотношение изображения и слова. Кино и телевидение. 
Специфика телевидения. Роль и место ТВ в развитии мировых общественных коммуникаций. Формирование телевидения как средства массовой информации. Научно-технические предпосылки появления телевидения. Антология великих открытий, предшествующих возникновению телевидения: камера Обскура, дагерротипия (Ньепс, Дагер), кино (Эдисон, братья Люмьеры), телеграф (Морзе), телефон (Белл), радио (Попов, Маркони), средства передачи звука и изображения на расстоянии (П. Бахметьев, П. Нипков, Б. Розинг, Б. Грабовский, Л. Термен, В. Зворкин, П. Шумаков). Малострочное телевидение («механическое») и современное («электронное»). Останкинский телецентр и система «Орбита». Первая телевизионная технология: студийная трансляция. Телевизионное вещание в СССР в 30-40 гг. Малострочное, экспериментальное с 1932 г., регулярное – с 1934 г.). Электронное ТВ (Ленинград, 1938 г., Москва – 1939). Тематика, содержание и формы программ. Вторая телевизионная технология: внестудийная трансляция. Формирование телевидения как средства массовой информации. 50-60-е гг. Создание центральной студии телевидения. Зарождение тележурналистики. Всемирный фестиваль молодежи и студентов в Москве (1957), его роль в развитии телевидения. Постановление ЦК КПСС «О дальнейшем развитии телевидения». Основные программы 60-х гг. («Эстафета новостей», «Голубой огонек», «КВН», «Время»). Реорганизация телевидения в 70-е годы. Деятельность Гостелерадио СССР и его роль в развитии отечественного телевидения. Вытеснение прямого эфира. Развитие документального фильма. Повышение профессионального уровня работников телевидения. Господство видеозаписи. Феномен «компетентного» ведущего и передачи-долгожители: «Здоровье», «Клуб кинопутешественников», «В мире животных» и др. Телевизионное вещание периода перестройки (1985-1991 гг.) Роль гласности в изменении общественного сознания. Программы «Взгляд», «Общественное мнение», «600 секунд», «Сейчас и здесь». Распад СССР, изменение статуса и структуры общегосударственного телевидения. Распад СССР, изменение статуса и структуры общегосударственного телевидения. Возникновение коммерческих телеканалов. Структура и состояние телевизионного вещания в России. Типологические характеристики телеканалов. Кризис зрительского доверия. Сравнительный анализ телевидения с радио и печатной журналистикой. Специфические свойства телевидения: симультанность, экранность, вездесущность, персонификация информации. Воздействие зрительного образа, созданного на телевизионном экране. Связь слова и изображения на телеэкране.
Тема 4. Виды авторского комментария.

Комментарий как  вспомогательный текст, содержащий толкование и оценку произведения в целом, отдельных его мест, помогающий читателю понять произведение. Текстологические комментарии раскрывает историю создания текста,  реальный комментарий – система фактических справок к авторскому тексту. Словарный комментарий, историко-литературный комментарий, издательский. Основные задачи и требования к видам комментариям.
Тема 5. Словарь ударений для работников радио и телевидения. Работа со словарём.
Основные задачи и профессиональные требования для работников радио и телевидения. Разделы словаря. Произношения и частично словоизменения слов: 1) имена собственные (географические названия, фамилии и имена государственных, политических деятелей, ученых, писателей, художников и др., названия зарубежных органов печати, информационных агентств и т. д.) и 2) имена нарицательные. Словарь  как единая произносительная норма для работников радио и телевидения и снабжен теоретической статьей о современных произносительных нормах с учетом особенностей функционирования речи в сфере радиовещания и телевидения. 
Тема 6. Медиа сайты и порталы в сети интернет. Свойства интернет информации.
Интернет-журналистика как новый  феномен журналистского творчества. Становление интернет - журналистики в системе СМИ. Становление интернет - журналистики в системе СМИ. Интерактивность как эффективный фактор реализации массовой коммуникации. Основные этапы развития Интернета. Принципы работы журналиста в интернете. Особенности веб-среды. Преимущества интернет - ресурсов. Онлайновые версии печатных изданий. Блоги, дайджест - порталы и др. Типология сетевых СМИ. Время возникновения компьютеров и новые возможности, открываемые эрой ЭВМ. Возникновение и развитие сети АРПАнет. Возникновение сетей в Советском Союзе. Возможности Интернет и его перспективы. Формы организации материалов в сети. Сайт и его разновидности: Основные параметры архитектоники сайта. Коммерческий сайт, основная информация. Политические сайты. Сайты масс-медиа. Интернет - СМИ. Отличия сетевых СМИ от традиционных СМИ. Различные подходы к типологии сетевых ресурсов. Типология интернет - СМИ. Форумы и чаты. Особенности восприятия материалов из сети. Сайт и его разновидности Социальные и правовые стороны Интернет.
Тема 7. Информационные агентства и другие информационные формы СМИ.
Информационные агентства как центр системы средств массовой информации. Их основные задачи и принципы работы редко доходит до широкой публики напрямую: как правило, новости, которые готовят агентства, используют другие средства массовой информации: газеты, телевидение и радио. История возникновения информационных агентств и понятие современных информационных агентств. Функции и задачи информационных агентств. Главные читатели информационных "лент" (названных так из-за рулонов бумаги, использовавшихся до последнего времени для печати сообщений агентств) являются профессиональные журналисты или аналитики – только они способны разобраться в сотнях сообщений на все мыслимые темы, появляющихся на "лентах новостей".
Между тем агентства за более чем 150-летнюю историю выработали собственный лаконичный и точный стиль представления событий в виде целой системы информационных заметок. Самой главной чертой этого стиля, за краткость названного "телеграфным", является ясность содержания, всегда однозначно отвечающего на вопросы, что, где и когда случилось. ТАСС как единственный источник официальной информации Советского союза.
Тема 8. Реклама в СМИ. Создания рекламного текста.
Реклама. Эффективность и основные задачи рекламного продукта. Разработка содержания рекламного сообщения: выстраивание  процесса создания работы, сбор и обработка необходимой первичной информации о товаре, рынке, потребителе, рекламоносителе, Ключевые выгоды коммерческого предложения. Оценка стратегии – рациональной или эмоциональной. Проводится оценка стратегии – рациональной или эмоциональной. Выбор  эмоционального фона – положительный, отрицательный или нейтральный. Разработка главной идеи будущего рекламного текста. Выбор формы ее реализации – прямое изложение, повествование, монолог, диалог и т.д. При этом учитываются правовые нормы: как внешние, так и внутренние. Этапы создания составных частей рекламного текста: заголовка, основного текста, коды.
 РАЗДЕЛ 5.  Правовые основы журналистского творчества.
Тема 1. Законодательно-правовая база в сфере СМИ. Знакомство с законодательными документами.
Содержание правовой культуры. Правовая культуры журналиста. Практическое применение норм права в интересах эффективной и безопасной профессиональной деятельности. Социальной среда, в которой разворачивается практика СМИ, – конституционное право, система власти в Российской Федерации, основы международного права. Объектом деятельности – права граждан, юридических лиц, органов власти и управления, попадающих в сферу журналистского внимания. Предметом деятельности – специальное законодательство, регулирующее массово-информационный обмен. Условиями деятельности – трудовое и административное право (касающееся наемного работника), имущественные права (касающиеся менеджера или собственника СМИ), гражданское право (касающееся работы журналиста по договору подряда). Реализация своих прав – средства, инстанции и порядок правовой защиты и самозащиты журналиста. Понятие учредителя. Редакция, журналист, издатель, распространитель, их взаимные права и обязанности. Доступ к информации: фактические возможности граждан и прессы. Регулирование и контроль телерадиовещания.
Тема 2.  Кодекс профессиональной этики журналиста.
Моральные принципы, нормы этики и правила этикета журналистской деятельности. Социальная ответственность журналиста. Нарушения норм профессиональной этики. Возложение ответственности. Декларации, кодексы, каноны. Десять международных принципов профессиональной этики журналистов. Основные статьи профессионального кодекса журналистской деятельности. Профессиональная этика. Служебная этика. Этика журналиста. Документы, регламентирующие этическую сферу журналистской деятельности.. Социальная позиция журналиста. 

Тема 3. Итоговое занятие
СТРУКТУРА УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ

	Название разделов и тем
	Количество часов

	
	Дневная форма
	Заочная форма

	
	Всего 
	В том числе
	Всего
	В том числе

	
	
	л
	п
	инд
	с.р.
	
	л
	п
	инд
	с.р.

	1
	2
	3
	4
	6
	7
	8
	9
	10
	12
	13

	РАЗДЕЛ 1. Журналистика как вид профессиональной и творческой деятельности.


	Тема 1. Журналистика как сфера массово-формационной деятельности
	5
	2
	
	
	3
	
	
	
	
	

	Тема 2. Информационно-коммуникативная природа журналистики
	6
	
	2
	
	4
	
	
	
	
	

	Тема 3. Исторические предпосылки возникновения журналистики
	6
	2
	
	
	4
	
	
	
	
	

	Тема 4. Информация и коммуникация как основа массово-информационного процесса.
	6
	2
	
	
	4
	
	
	
	
	

	Тема 5. Структура массово-информационной деятельности
	6
	2
	
	
	4
	
	
	
	
	

	Тема 6. Функции журналистики
	6
	
	2
	
	4
	
	
	
	
	

	Тема 7. Виды и типы систем журналистики
	2
	2
	
	
	
	
	
	
	
	

	РАЗДЕЛ  2. Система жанров современной журналистике
	

	Тема 1. Жанры журналистики
	8
	2
	2
	
	4
	
	
	
	
	

	Тема 2. Характеристика информационных жанров
	6
	
	2
	
	4
	
	
	
	
	

	Тема 3. Основные характеристики аналитических жанров
	7
	
	4
	
	3
	
	
	
	
	

	Тема 4. Основные характеристики художественно-публицистических жанров
	10
	2
	4
	
	4
	
	
	
	
	

	Тема 5. Система методов журналистского творчества
	6
	2
	
	
	
	
	
	
	
	

	РАЗДЕЛ 3. Журналистский материал как особый вид текста

	Тема 1. Журналистское произведение. Сбор информации для журналистского произведения
	6
	2
	
	
	4
	
	
	
	
	

	Тема 2. Сюжетно-композиционное построение журналистского произведения
	6
	
	2
	
	4
	
	
	
	
	

	Тема 3. Правила составления заголовков. Работа с составлением заголовков публикаций
	6
	2
	2
	
	2
	
	
	
	
	

	Тема 4. Журнальная периодика в системе СМИ
	6
	2
	
	
	4
	
	
	
	
	

	Тема 5 Типология современной прессы. Газеты и журналы
	6
	
	2
	
	4
	
	
	
	
	

	Тема 6. Взаимодействие текста с аудиторией.
	6
	
	2
	
	4
	
	
	
	
	

	РАЗДЕЛ 4. Специфика творческой деятельности журналиста

	Тема 1.Радиожурналистика. Работа журналиста ведущего на радио
	6
	
	2
	
	4
	
	
	
	
	

	Тема 2. Тележурналистика. Работа телеведущего
	5
	
	2
	
	3
	
	
	
	
	

	Тема 3. Соотношение изображения и слова. Кино и телевидение
	5
	2
	2
	
	3
	
	
	
	
	

	Тема 4. Виды авторского комментария
	2
	
	2
	
	
	
	
	
	
	

	Тема 5. Словарь ударений для работников радио и телевидения. Работа со словарём
	2
	
	2
	
	
	
	
	
	
	

	Тема 6. Медиа сайты и порталы в сети интернет. Свойства интернет информации
	6
	2
	
	
	4
	
	
	
	
	

	Тема 7. Информационные агентства и другие информационные формы СМИ
	6
	2
	
	
	4
	
	
	
	
	

	Тема 8. Реклама в СМИ. Создания рекламного текста
	4
	
	2
	
	2
	
	
	
	
	

	РАЗДЕЛ 5.  Правовые основы журналистского творчества.

	Тема 1. Законодательно-правовая база в сфере СМИ. Знакомство с законодательными документами
	8
	2
	2
	
	4
	
	
	
	
	

	Тема 2. Кодекс профессиональной этики журналиста
	6
	2
	2
	
	4
	
	
	
	
	

	Тема 3. Итоговый урок
	
	
	2
	
	
	
	
	
	
	

	ВСЕГО 
	162
	32
	42
	
	88
	
	
	
	
	


ТЕМЫ ПРАКТИЧЕСКИХ ЗАНЯТИЙ

	№

п/п
	Название темы
	Количество часов

	1
	Информационно-коммуникативная природа журналистики
	2

	2
	Типы аудиторий. Массовая аудитория и ее характеристики.
	2

	3
	Виды и типы систем журналистики
	2

	4
	Характеристика информационных жанров
	2

	5
	Основные характеристики аналитических жанров
	4

	6
	Основные характеристики художественно-публицистических жанров
	4

	9
	Типология современной прессы. Газеты и журналы
	2

	10
	Взаимодействия текста с аудиторией
	2

	11
	Аналитическая статья. Критический анализ статей
	2

	12
	Работа с составлением заголовков публикаций
	2

	13
	Радиожурналистика. Работа журналиста ведущего на радио
	2

	14
	 Тележурналистика. Работа телеведущего
	2

	15
	Соотношение изображения и слова. Кино и телевидение.
	2

	16
	Виды авторского комментария
	2

	17
	Словарь ударений для работников радио и телевидения. Работа со словарём
	2

	18
	Медиа сайты и порталы в сети интернет. Свойства интернет информации
	2

	19
	Реклама в СМИ. Создания рекламного текста
	2

	20
	Законодательно-правовая база в сфере СМИ. Знакомство с законодательными документами
	2

	21
	Кодекс профессиональной этики журналиста
	2

	
	Всего
	42


САМОСТОЯТЕЛЬНАЯ РАБОТА

	№

п/п
	Название темы
	Количество часов

	1
	Журналистика как сфера массово-формационной деятельности
	2

	2
	Информационно-коммуникативная природа журналистики
	4

	3
	Исторические предпосылки возникновения журналистики
	4

	4
	Множественность значений термина «информация».
	3

	5
	Типы аудиторий. Массовая аудитория и ее характеристики.
	4

	6
	Функции журналистики
	4

	7
	Виды и типы систем журналистики
	2

	8
	Жанры журналистики
	3

	9
	Характеристика информационных жанров
	3

	10
	Основные характеристики аналитических жанров
	2

	11
	Основные характеристики художественно-публицистических жанров
	4

	12
	Журналист как субъект массово- информационной деятельности
	4

	13
	Система методов журналистского творчества
	2

	14
	 Типология современной прессы. Газеты и журналы
	4

	15
	Взаимодействия текста с аудиторией
	2

	16
	Принципы журналистики Законы логики в применении к журналистскому тексту
	4

	17
	Аналитическая статья. Критический анализ статей
	4

	18
	Правила составления заголовков. Работа с составлением заголовков публикаций
	4

	19
	Радиожурналистика. Работа журналиста ведущего на радио
	2

	20
	Тележурналистика. Работа телеведущего
	3

	21
	Соотношение изображения и слова. Кино и телевидение
	3

	22
	Словарь ударений для работников радио и телевидения. Работа со словарём
	2

	23
	Медиа сайты и порталы в сети интернет. Свойства интернет информации
	4

	24
	Информационные агентства и другие информационные формы СМИ
	4

	25
	Реклама в СМИ. Создания рекламного текста
	2

	26
	Законодательно-правовая база в сфере СМИ. Знакомство с законодательными документами
	4

	26
	Кодекс профессиональной этики журналиста
	4

	
	
	

	Всего
	88


9. МЕТОДЫ ОБУЧЕНИЯ

       В ходе преподавания дисциплины «Основы журналистской деятельности» активно используются следующие виды образовательных технологий: Проблемное обсуждение вопроса (беседа, дискуссия) Проведение лабораторных работ предполагает внедрение игровых и неигровых методов обучения: Кейс - метод (разбор примеров, ситуаций из журналистской практики). Деловые игры: имитационные, ролевые (пресс-конференция). Мозговой штурм. Проектирование.

 Работа организуется в малых группах (редакциях); организация пресс-конференций для обсуждения текущей темы; внеаудиторная работа в процессе сбора информации с использованием Интернет, проектная деятельность (анализ концепции СМИ); самостоятельная работа (сбор, обработка информации по теме, написание и редактирование авторских материалов). Аудиторные занятия проводятся с использованием ПК, проектора для демонстрации материала, в компьютерном классе и использованием доступа к сети Internet; самостоятельная работа может быть организована в компьютерном классе, библиотеке. В рамках учебного курса предусматриваются встречи с представителями региональных СМИ.                                  

10. МЕТОДЫ КОНТРОЛЯ

Устный контроль, письменный контроль, практический контроль, дидактические тесты, программируемый контроль, и тому подобное.

11. МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ

Учебно-методический комплекс, мультимедийные презентации, методическая литература:

12. РЕКОМЕНДОВАННАЯ ЛИТЕРАТУРА
Основная

1. Прохоров Е.П. Введение в теорию журналистики. - М., 2000.

2. Власть: зеркало или служанка? Энциклопедия жизни современной российской журналистики. - М., 1998. - Т. 1,2.

3. Корконосенко С.Г. Основы теории журналистики. - СПб., 1995.

4. Доктрина информационной безопасности Российской Федерации // Российская газета. - 2000. - 28 сентября.

5. Правовое поле журналиста. - М., 1997.

6. Международные документы по правам человека. - СПб., 1997.

7. Совет Европы: документы по проблемам средств массовой информации. - СПб., 1998.

8. Прохоров Е.П. Введение в теорию журналистики: Метод. указания. - М., 1998.
9. Ахмадулин Е.В. Основы теории журналистики. Ростов-на-Дону.,  «Феникс». 2009

10. Багиров Э.Г Очерки теории телевидения. – М., 1978.

11. Прохоров Е.П. Исследуя журналистику. – М., 2005.

12. Корнилов Е.А. Журналистика на рубеже тысячелетий. - Ростов н/Д, 1999.

13. Овсепян Р.П. История новейшей отечественной журналистики. - М., 1999.
14. Авраамов Д. Профессиональная этика в работе журналиста. - М., 1991.

15. Борецкий Р.А., Кузнецов Г.В. Журналист ТВ: за кадром и в кадре. - М., 1990.

16. Васильева Т.В., Осинская В.Г., Петров Г.Н. Радиотелевизионная журналистика в системе профессиональных координат. - СПб., 2003

17. Ворошилов В. Журналистика. - СПб., 1999.

18. Грабельников А. Работа журналиста в прессе. - М., 2001.

19. Грабельников А. Русская журналистика на рубеже тысячелетий. - М., 2001.

Дополнительная  

1. Егоров В.В. Телевидение между прошлым и будущим. - М., 1999.

Засурский И.И. Масс-медиа второй республики. - М., 1999.

2. Корнилов Е.А. Журналистика на рубеже тысячелетий. - Рос​тов н/Д, 1999.

3. Овсепян Р.П. История новейшей отечественной журналистики. - М., 1999.
4. Типология периодической печати. – М., 1995

5. Свитич Л.Г. Феномен журнализма. – М., 2000
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Информационные ресурсы
http://www.evartist.narod.ru/journ - EVARTIST (Сетевая библиотека работающего журналиста)
http://journalism.narod.ru/ - Библиотека журналиста. Все, что вы хотели знать о журналистике... но не знали, где найти.
http://www.library.cjes.ru/ - Библиотека Центра экстремальной журналистики
http://www.journ-lessons.com/litra - Уроки журналистики для начинающих.
http://www.mediasprut.ru/jour/index - авторская и заимствованная информация по журналистике, а также ссылки на другие сайты, посвященные самим СМИ и исследованиям в области массовых коммуникаций.
